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Cele i wartości komunikacji

• Po co komunikujemy?

• Jakie wartości chcemy przekazać?

• Wartości komunikacji: dla odbiorców i dla twórców



Kampania w mediach społecznościowych

Kryterium IV kampanii: Szkoła promuje ideę Sprawiedliwego Handlu na 
swoim terenie oraz w społeczności lokalnej

Co jest wymagane: Regularne zamieszczanie informacji na temat 
Sprawiedliwego Handlu w mediach szkolnych (np. gabloty, materiały 
promocyjne szkoły, strona internetowa, media społecznościowe)

• Jak zaangażować uczniów do komunikacji w mediach 
społecznościowych?



Pomysły na regularną komunikację

• Infografiki

• Zdjęcia z inspirującymi cytatami

• Prasówka Fair Trade

• Cykle: produkty, regiony, grupy społeczne, zagadnienia (np. zmiana 
klimatu, Cele Zrównoważonego Rozwoju, prawa człowieka)

• Filmiki, np. Sonda , Sekret najlepszej czekolady

https://www.facebook.com/467724816675416/videos/891641277617099/
https://www.facebook.com/gonact/videos/1107656752699213/


Komunikacja - źródła informacji

www Facebook Twitter Instagram YouTube

Polskie 
Stowarzyszenie 
Sprawiedliwego 
Handlu

www.sprawiedliwyhandel.pl @FairTrade.100.PSSH FairTradePL U2BFairTradePL

Fundacja Kupuj 
Odpowiedzialnie

www.ekonsument.pl @kupujodpowiedzialnie @Buy_responsibly @kupujodpowiedzialnie KupujOdpowiedzialnie

Fairtrade Polska www.fairtrade.org.pl @fairtradepolska @FairtradePolska @fairtradepolska Fairtrade Polska

Społeczności 
Przyjazne dla 
Sprawiedliwego 
Handlu

spolecznosci.fairtrade.org.pl



Komunikacja - narzędzia

• Narzędzia do publikowania na Facebooku – planowanie 
i monitorowanie postów

• Canva – www.canva.com/pl

http://www.canva.com/pl


Komunikacja - narzędzia
• Canva – www.canva.com/pl

http://www.canva.com/pl


Współpraca i komunikacja między szkołami

• Stworzenie grupy przy Fanpage'u Społeczności - czy to dobry pomysł?



Dziękujemy!


