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GlobeScan to firma konsultingowa zajmujgca sie zbieraniem i interpretacjg danych oraz
tworzeniem strategii, ktéra pomaga klientom budowac trwate i oparte na zaufaniu relacje
zinteresariuszami. GlobeScan oferuje specjalistyczne ustugi badawcze i doradcze,
wspétpracujgc z firmami, organizacjami pozarzadowymi i agendami rzgdowymi w zakresie
realizacji celéw strategicznych w obszarach reputacji, zréwnowazonego rozwoju
i celu dziatania.

Zatozona w 1987 roku firma GlobeScan posiada biura w Cape Town, Hong Kongu, Paryzu, San
Francisco, Sao Paulo i Toronto. GlobeScan posiada tytut Certified B Corp i uczestniczy
w inicjatywie Global Compact ONZ.
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Metodologia

W 2025 roku GlobeScan przeprowadzit badania
konsumenckie na temat Fairtrade, ktére objety
respondentéw z 13 krajéw: Austria, Belgia, Brazylia,
Hiszpania, Holandia, Kanada, Niemcy, Norwegia, Polska,
Stany Zjednoczone, Szwecja, Szwajcaria i Wielka Brytania.

Badania przy wykorzystaniu ankiety internetowej
przeprowadzono na reprezentatywnej prébie populacji
online dla kazdego rynku, wazonej tak, aby odzwierciedli¢
strukture populacji wedtug ptci, wieku i wyksztatcenia
zgodnie z danymi z najnowszego dostepnego spisu ludnosci.
Badania trwaty od 11 lutego do 10 marca 2025 roku.

Wszystkie liczby w raporcie wyrazone sg w procentach,
chyba ze zaznaczono inaczej. Ze wzgledu na zaokraglanie
miejsc po przecinku suma liczb na wykresach moze nie
wynosi¢ doktadnie 100%.

Austria

1008

Norwegia

605

Belgia

1007

Polska

1005

Brazylia

622

USA

2029

Hiszpania

1002

Szwecja

1004

Holandia

607

Szwaijcaria

1005

Kanada

1003

Wielka
Brytania

1004

Y
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Niemcy

1003

12904



Kluczowe
wynlkl

iatowej Panda Flower Farm, Kenia,
ir rade Deutschlal‘\l [/ Anthony Odamo




Kluczowe wyniki-2025

Rozpoznawalnos€ Fairtrade w Polsce wzrosta, a zaufanie do znaku FAIRTRADE jest
stabilne.

Konsumenci postrzegajg Fairtrade jako narzedzie do zapewniania wiekszej
sprawiedliwosci spotecznej i odczuwajg solidarnos¢ z producentami zywnosci.

Konsumenci wspierajacy Fairtrade sg gotowi zaptaci¢ wiecej za produkty z tym
certyfikatem oraz deklarujg gotowos¢, by polecac je znajomym.

Regularne kupowanie produktéw Fairtrade deklaruje najwiecej oséb w wieku 18-34 lat
oraz osoby, ktére sg rodzicami.

Pojawienie sie znaku FAIRTRADE na produktach znanych marek jest oceniane
pozytywnie przez wiekszosc¢ konsumentow.



1. Rozpoznawalnosé
i widocznosé znakow




Widocznosé znakow certyfikacji etycznej/ekologicznej, 2025 @

FAIRTRADE

Szwaijcaria 87% Najwyiszy odsetek

respondentow globalnie,

ktorzy widzieli znak

Austria 86% certyfikacji etycznej/
ekologicznej na produkcie

Ogdlna znajomosc¢ znakow certyfikacji etycznej/ekologicznej
Brazylia 86%

Szwecja 85% - s
wystepuje wsrod
W 2023 roku Wielka Brytania 85% mtodszych grup
Srednia dla wiekowych
;2 Norwegia 83% 0 »
Iz Ly i respondentéw bedacych
wynosita Hiszpania 81% rodzicami.
sy 79% Pytanie: Czy widziat Pan/ widziata Pani
_ znak na produkcie, ktéry wskazywat, ze
Holandia 78% produkt zostat wytworzony w sposéb
.etyczny” lub jest przyjazny dla
USA 78% Srodowiska?
Shaile e 77% (Pr?::za:glgzs)pondenci z wszystkich krajéw
88% 83% 73% 87% 77% =
Kanada 76%
Belgi )
18-24  25-34  35-54 55+ 53 nie sa =HoiE 68%

rodzicami rodzicami



Widocznosé znakow certyfikacji etycznej/ekologicznej, 2025

87%

18-24

87%

25-34

80%

35-54

55+

85% 71%

sg nie sg
rodzicami rodzicami

17%

W poréwnaniu do badan z 2023 .
wynik rozpoznawalnosci znakéw
certyfikacyjnych zmniejszyt sie 0 3
punkty procentowe.

Ponad 3/ respondentéw
w Polsce deklaruje,

ze widziato jakis znak
certyfikacji
etycznej/ekologicznej.

Pytanie: Czy widziat Pan/ widziata Pani
znak na produkcie, ktéry wskazywat, ze
produkt zostat wytworzony w sposéb
.etyczny” lub jest przyjazny dla
Srodowiska?

Préba: Wszyscy respondenci (n=1005)

\Y

FAIRTRADE



Globalnie

+Widuje czesto” i ,Widuje czasami”, wedtug rynkéw

98%
85% 88% 89%

75% 74%

50%
38%

32%

56%

92%

89%

43%

94%

10



Rozpoznawalnosc znaku FAIRTRADE, 2025 Q)

FAIRTRADE

5 6% respondentow

FAIRTRADE

Jest to wzrost o 3 punkty procentowe w poréwnaniu z badaniem z 2023 r. RoSnie grupa badanych,
ktérzy widujg znak FAIRTARDE bardzo czesto z 21% w 2023 r. do 26% w 2025 .



Rozpoznawalnosé znaku FAIRTRADE, 2025

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Przedziat wiekowy

31% pO% B
o)
37% 30%

0
55+

Ogolnie 18-24 25-34 35-54

- widuje czesto

widuje czasami

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Ptec

30%

26%

Kobiety Mezczyzni

31%

26%

Rodzina
34%
28%
29% 24%
Sa Nie sg

rodzicami rodzicami

Ponad potowa
respondentow

w Polsce widziata znak
FAIRTRADE; odsetek
ten jest najwyzszy
(61%) w przedziale
wiekowym 25-34 lata

i wSrad osab bedacych
rodzicami (63%).

Pytanie: Czy kiedykolwiek widziat
Pan/ widziata Pani znak FAIRTRADE
na produkcie?

Préba: Wszyscy respondenci, ktérzy
widujg znak FAIRTRADE ,czasami" lub
.czesto" (n=571)
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Rozpoznawalnosé znaku FAIRTRADE, 2025

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Poziom dochodu

respondentéw
60% 60%
38%
Niski Sredni Wysoki

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Poziom wyksztatcenia

respondentéw
57% 59%
34%
Podstawowe Srednie Wyzsze

\Y

FAIRTRADE

Istnieje wyrazne
powigzanie miedzy
dochodem respondentow
w Polsce i poziomem ich
wyksztatcenia

a rozpoznawalnoscig
znaku Fairtrade. Im
wyzszy poziom dochodow
i wyzszy poziom
wyksztatcenia, tym
wieksza jest
rozpoznawalnosc¢ znaku
FAIRTRADE.

Pytanie: Czy kiedykolwiek widziat Pan/
widziata Pani znak FAIRTRADE na
produkcie?

Préba: Wszyscy respondenci, ktérzy
widujg znak FAIRTRADE ,czasami” lub
.czesto" (n=571)



Widocznosé produktow ze znakiem FAIRTRADE, 2025

Kawa

Czekolada/kakao

Banany

Herbata

Cukier

Kwiaty i inne rosliny

Odziez i inne produkty z bawetny, np.
torby, posciel, wata

41%
40%
37%
23%
13%
10%
9%

Liczba widzianych produktow

19% 18%

25%
38%

5iwiecej produktéw 3-4 produkty
1-2 produkty 0 produktéw

$

FAIRTRADE

Ponad potowa
respondentow globalnie
widziata co najmniej trzy
produkty ze znakiem
FAIRTRADE.

Najbardziej widocznymi
produktami sa: kawa,
czekolada/kakao

i banany.

Pytanie: Na ktérych z wymienionych
produktéw widziat Pan/ widziata Pani
ten znak?

Préba: Respondenci z wszystkich krajéw,
ktérzy widujg znak FAIRTRADE , czasami”
lub ,czesto” (n=8 912). Mozliwos¢

zaznaczenia dowolnej liczby odpowiedzi.



Widocznosé produktow ze znakiem FAIRTRADE, 2025

Czekolada / stodycze

Kawa

Banany

Herbata

Orzechy i owoce suszone

Cukier trzcinowy

Soki

Liczba widzianych produktow

13%

34%

23%

5iwiecej produktéw  3-4 produkty
B 1-2 produkty 0 produktow

\Y

FAIRTRADE

Najczesciej wskazywane
produkty ze znakiem
FAIRTARDE przez
respondentow w Polsce
to czekolada oraz
stodycze i kawa.

Pytanie: Na ktérych z wymienionych
produktéw widziat Pan/ widziata Pani
ten znak?

Préba: Respondenci, ktérzy widujg
znak FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto"
(n=571). Mozliwo$¢ zaznaczenia
dowolnej liczby odpowiedzi.
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Poziom zaufania do znaku Fairtrade,
»Wysokie zaufanie” i ,zaufanie”, 2025

70%

35%

14%

10%
5%

B wysokie

zaufanie

zaufanie

nie jestem
pewny/a

mate zaufanie

zupetny brak
zaufania

: Poziom zaufania do znaku FAIRTRADE

wsréd wszystkich respondentéw

83%

38%

5%
9%
3%

B wysokie

zaufanie

zaufanie

nie jestem
pewny/a

mate zaufanie

zupetny brak
zaufania

: Poziom zaufania do znaku FAIRTRADE
wsrod respondentéw, ktorzy widzieli znak

FAIRTRADE

Znak FAIRTRADE
cieszy sie bardzo
wysokim poziomem
zaufania (83%) wsréd
respondentow
globalnie.

Pytanie: Jaki jest Pana/ Pani
poziom zaufania do ponizszego
znaku?

Préba 1: Respondenci z wszystkich
krajéw z wytgczeniem Brazylii
(tacznie dla 12 krajéw, n=12 282)

Préba 2: Respondenci z wszystkich
krajéw z wytgczeniem Brazylii,
ktérzy widzieli znak FAIRTRADE
(tacznie dla 12 krajéw, n=8 912)

$

FAIRTRADE



Poziom zaufania do znaku FAIRTRADE
»Wysokie zaufanie” i ,zaufanie”, 2025

57%

19% B wysokie
zaufanie
zaufanie

38% nie jestem
pewny/a

mate zaufanie

23% zupetny brak
zaufania

12%

8%

: Poziom zaufania do znaku FAIRTRADE

wsréd wszystkich respondentéw

80%

B wysokie
zaufanie
zaufanie
nie jestem
pewny/a
mate zaufanie

49%
zupetny brak
zaufania

7%

9%

3%

: Poziom zaufania do znaku FAIRTRADE

wsréd respondentéw, ktérzy widzieli znak

FAIRTRADE

\Y

FAIRTRADE

4 na 5 respondentow
w Polsce, ktorzy widzieli

znak FAIRTRADE ma do
niego zaufanie.

Pytanie: Jaki jest Pana/ Pani poziom
zaufania do ponizszego znaku?

Préba 1: Wszyscy respondenci
(n=1005)

Préba 2: Respondenci, ktérzy widzieli
znak FAIRTRADE (n=571)



Poziom zaufania do znaku FAIRTRADE,
»Wysokie zaufanie” i ,zaufanie”, 2025

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Przedziat wiekowy

56%

18-24

100%
50%

0%

Sa rodzicami

48% 45%
52%
350 37%
25-34 35-54 55+
Rodzina
46%

51%

Nie sg rodzicami

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

50%

33%

Kobiety

1]
(I

Ptec

49%

29%

Mezczyzni

Zaufanie

Wysokie zaufanie

Najwyzszy poziom
zaufania do znaku
FAIRTRADE deklaruja
respondenci z Polski
w przedziale
wiekowym 25-54,
kobiety oraz osoby
bedace rodzicami.

Pytanie: Czy kiedykolwiek widziat
Pan/ widziata Pani znak FAIRTRADE
na produkcie?

Préba: Wszyscy respondenci, ktérzy
widzieli znak FAIRTRADE (n=571)

\Y

FAIRTRADE



Pozyskiwanie informacji o Fairtrade, 2025 @

FAIRTRADE
Dla respondentéw
Opakowania produktow 18% globalnie opakowania
Wyszukiwarka Google 14% produktéw to gtéwne
Informacje w sklepach 13% Zzrodto informac;ji
YouTube I |30/, o Fairtrade (18%). Istotne
Facebook 1% znaczenie maja réwniez:

informacje w sklepach oraz

Reklamy i programy w telewizji NN 109 . . .
Y RICSTEEY ! : media cyfrowe takie jak

0, . -
Prasa 9% wyszukiwarka Google i
Instagram I 0% YouTube.
Polecenia innych konsumentéw 8%

Pytanie: Gdzie w ciggu ostatnich szesSciu
miesiecy zauwazyt Pan/ zauwazyta Pani
informacje o Fairtrade?

TikTok I S9%

Portale dla konsumentéw i recenzje online 6%
Strona internetowa Fairtrade 6% Préba: Respondenci z wszystkich krajow z
wyjgtkiem Brazylii (n=12 282). Mozliwos¢
Organizacje prosrodkowiskowe 5% zaznaczenia dowolnej liczby odpowiedzi.
X (dawniej Twitter) 5% B Vedia cyfrowe

Media tradycyjne



Pozyskiwanie informacji o Fairtrade, 2025 Q)

FAIRTRADE
Respondenci w Polsce
Wyszukiwarka Google 24% pOZYSkU]E} mformacle
: . o Fairtrade zwtaszcza
Opakowania produktow 24% .
z mediow cyfrowych
I 209 c
Facebook 20% (wyszukiwarka Google,
YouTube I 199% Facebook, YOUtUbE). Wsrod
Instagram I |20, mediow tradycyjnych
Informacje w sklepach 11% szczegolne znaczenie maja:
Reklamy i programy w telewizji N 11% -o_pakowan.la produktow
i informacje w sklepach.
TikTok I 1%
Prasa 10% Pytanie: Gdzie w ciggu ostatnich szesciu
miesiecy zauwazyt Pan/ zauwazyta Pani

Portale dla konsumentéw i recenzje online I 0% informacie o Fairtrade?

iej i I O° . :
X (dawniej Twitter) 9% Préba: Wszyscy respondenci (n=1005).
Polecenia innych konsumentéw 8% Motzliwos¢ zaznaczenia dowolnej

Bl  vedia cyfrowe liczby odpowiedzi.
Strona internetowa Fairtrade I S0

z . Media tradycyjne
Organizacje prosrodkowiskowe 7% e



Pozyskiwanie informacji o Fairtrade a przedziat wiekowy, 2025 @

FAIRTRADE

Gtowne trzy zrédta informacji o produktach Respond(-ena globalnie
ze znakiem FAIRTRADE w przedziatach

Tik Tok (25%), Google (23%), YouTube (21%) ‘l’;'t‘;kiz‘i',"o‘:_:;(g:“ 125-34

o produktach ze znakiem
25-34 796 20% Se{ (aa) EER( AN, FAIRTRADE czerpia
Facebook/TikTok/Instagram (17%) gtéwnie z portali

spotecznosciowych.

18-24 77%

Opakowania produktéw (18%), YouTube (14%),
Google (14%)

35-54 60% 40%
Pytanie: Gdzie w ciggu ostatnich szesciu
miesiecy spotkat sie Pan/ spotkata sie

. 2 0
Opakowania produktéw (21%), reklama T 1o o O eI

w sklepach (13%), reklama w TV (10%)

55+ 48%

Préba: Wszyscy respondenci z wyjgtkiem
Brazylii (n=12 282). Mozliwos¢
zaznaczenia dowolnej liczby odpowiedzi.

Styszatem o Fairtrade w ostatnich 6 miesigcach

B e styszatem o Fairtrade w ostatnich 6 miesigcach



Pozyskiwanie informacji o Fairtrade a przedziat wiekowy, 2025 Q)

FAIRTRADE

Gtéwne trzy zrédta informacji o produktach POd(?b':“e jak w przypadku
ze znakiem FAIRTRADE wynikow globalnych,

respondenci w Polsce
przedziatach wiekowych
18-24 i 25-34 lata

25-34 81% 19% Google (23%), Facebook (21%), YouTube (21%) informacje
o produktach ze znakiem

Opakowania produktéw (18%), YouTube (17%), FAIRTRA_DE CZerplq.przede
Google (16%) wszystkim z portali

spotecznosciowych.

18-24 81% 19% Google (23%), Instagram (17%), YouTube (16%)

35-54 74% 26%

Opakowania produktéw (26%), reklama w

sklepach (21 %)' prasa (1 4%)' Pytapie: Gdzie w ciggu ostatnich szes,fciu .
miesiecy spotkat sie Pan/ spotkata sie Pani

z informacjg o Fairtrade?

55+ 62%

Préba: Wszyscy respondenci
(n=1005). Mozliwo$¢ zaznaczenia

dowolnej liczby odpowiedzi.
Styszatem o Fairtrade w ostatnich 6 miesigcach

B e styszatem o Fairtrade w ostatnich 6 miesigcach



3. Zaangazowanie

i rzecznictwo




Polecitbym/Polecitabym produkty ze znakiem FAIRTRADE

przyjaciolom/znajomym, 2025

86% 75%
()
68%
62% 0
32% [ 47% 43% S1% 1 46% 9% su%
()
2 2 2 2 2 2 o 2 > 2 2
Vs Q Q}fb . \(9’1/ o & S > R @ 12
& N 5

65%

64%

$

FAIRTRADE

Dane pokazuja
sumaryczny wynik
odpowiedzi ,Bardzo
prawdopodobne” oraz
+~Prawdopodobne”.

Pytanie: Opierajac sie na
dotychczasowych doswiadczeniach

z Fairtrade, na ile prawdopodobne jest,
ze polecitby Pan/ polecitaby Pani
kupowanie produktéw i wspieranie
Fairtrade przyjaciotom lub znajomym?

Préba: : Respondenci z wszystkich
krajow, ktérzy widujg znak FAIRTRADE
,czasami” lub ,czesto" (n=9 116)



Polecitbym/Polecitabym produkty ze znakiem FAIRTRADE Q)
przyjaciotfom/znajomym, 2025

Najwiekszy odsetek

respondentow globalnie

gotowych rekomendowaé

innym produkty ze znakiem

FAIRTRADE znajduje sie

w przedziatach wiekowych:

Nie mam zdania 25-34 i 35-54 lata oraz
wsrod osab bedacych

Mato prawdopodobne rodzicami.

tacznie ,bardzo 6% 6% B Bardzo prawdopodobne

prawdopodobne”

i ,prawdopodobne” Prawdopodobne

33%

33% Bardzo mato Pytanie: Opierajgc sie na dotychczasowych
prawdopodobne doswiadczeniach z Fairtrade, naiile
prawdopodobne jest, ze polecitby Pan/
polecitaby Pani kupowanie produktéw
i wspieranie Fairtrade przyjaciotom lub
znajomym?

Préba: Respondenci z wszystkich krajow z
wyjatkiem Brazylii, ktérzy widujg znak

62% FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto"
58% 58% (n=8 912)
52% 53% 53%

18-24 25-34 35-54 55+ sg nie sg
rodzicami rodzicami



Polecitbym/Polecitabym produkty ze znakiem FAIRTRADE Q)
przyjaciolom/znajomym, 2025

Wiekszos¢ respondentéw
w Polsce polecitoby innym

tacznie ,bardzo 4% = Bardzo prawdopodobne produkty ze znakiem
prawdopodobne” FAIRTRADE.
i ,prawdopodobne” Prawdopodobne
204% Najwiekszy odsetek oséb

Nie mam zdania

gotowych do
% Mato prawdopodobne rekomendowania innym tych
produktow to osoby w wieku

Bardzo mato . . a
37% prawdopodobne 35 lati wigcej, quqce
rodzicami.

Pytanie: Opierajac sie na dotychczasowych
dodwiadczeniach z Fairtrade, naile
prawdopodobne jest, ze polecitby Pan/

polecitaby Pani kupowanie produktéw i

wspieranie Fairtrade przyjaciotom lub
a0, 67% 70% 70% 70% 65% znajomym?

Préba: Respondenci, ktérzy widujg znak

Fairtrade ,czasami” lub ,czesto" (n=571)

18-24 25-34 35-54 nie sg
rod2|cam| rodzicami







Deklarowana cze¢stotliwosé kupowania produktow ze Q)
znakiem FAIRTRADE, 2025

Dane pokazujg sumaryczny
wynik odpowiedzi ,Bardzo
prawdopodobne” oraz
+~Prawdopodobne”.

Pytanie: W ostatnich 6 miesigcach
kupitem/am przynajmniej jeden produkt ze
znakiem FAIRTRADE.

Préba: Respondenci z wszystkich krajow
(n=12904)



Deklarowana cze¢stotliwosé kupowania produktow ze Q)
znakiem FAIRTRADE, 2025

Respondenci globalnie,
ktorzy kupujg regularnie
kilka lub jeden produkt ze
znakiem FAIRTRADE
reprezentujg wszystkie
przedziaty wiekowe. Czesciej
i wiecej r6znych produktéw
ze znakiem FAIRTRADE

18-24 45% 42% 8%

25-34 47% 41% 9%

35-54 40% 43% 1%

55+ 34% 46% 14% kupuja osoby
w przedziatach wiekowych
Sa rodzicami 48% 41% 8% 18-24 i 25-34 lata oraz

bedace rodzicami.

Nie sg rodzicami 36% 45% 13%

Pytanie: Ktére ze stwierdzen najlepiej opisuje,
jak czesto kupuje Pan/ Pani produkty ze
znakiem FAIRTRADE?

B Regularnie kupuje kilka réznych produktéw (tj. miesiecznie) Préba: Respondenci z wszystkich krajéw

jatki Llii (n=12 282
Regularnie kupuje jeden produkt (tj. miesiecznie) z wyjatkiem Brazyii (n )

Kupuje produkty rzadko (tj. okoto raz na rok) lub nigdy



Deklarowana czestotliwosé kupowania produktéw ze Q)
znakiem FAIRTRADE, 2025

8 na 10 respondentéw
w Polsce, ktorzy widzieli

o 0, 0, - .
55+ 22% 8% 20% przedziale wiekowym 25-

34 lata oraz wsrod osob

Sa rodzicami 35% 55% 10% . .
bedacych rodzicami.

Ogbtem 56% 15% znak Fairtrade, kupuje
regularnie kilka lub jeden
18-24 49% 13% produkt z tym znakiem.
Najwiekszy odsetek
25-34 54% 9% respondentow, ktorzy
kupujg regularnie
35-54 56% 14% produkty ze znakiem
FAIRTRADE wystepuje w
2%
3%
5%

Nie sg rodzicami 25% 57% 19%

Pytanie: Ktére ze stwierdzen najlepiej
opisuje, jak czesto kupuje Pan/ Pani
produkty ze znakiem FAIRTRADE?

B Regularnie kupuje kilka réznych produktéw (tj. miesiecznie) Préba: Respondenci, ktorzy widujg znak
. o L ) FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto”
Regularnie kupuje jeden produkt (tj. miesiecznie) (n=571)

Kupuije produkty rzadko (tj. okoto raz na rok) lub nigdy



Gotowos< do kupowania produktow ze znakiem FAIRTRADE, 2025 @

FAIRTRADE

Pomimo wyzszych
kosztow zycia, 60%

tacznie ,bardzo respondentéw globalnie

P n 60/0
prawdopodobnie . .
i prawdopodobne" 8% B Bardzo prawdopodobne ]ESt gOtOWVCh kUpOWBC
! Prawdopodobne produkty ze znakiem
Nie mam zdania FAIRTRADE.
Mato prawdopodobne
229, Bardzo mato prawdopodobne Pytanie: Na ile zgadza sie Pan/ zgadza
- sie Pani ze stwierdzeniem: Pomimo
Nie wiem wyzszych kosztéw zycia jestem gotow
zaptacic nieco wiecej za produkt ze
40% znakiem FAIRTRADE.
Préba: Respondenci z wszystkich krajow
z wyjatkiem Brazylii, ktérzy widujg znak
FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto”
(n=8912)
() 67%
. 65% I 62%
58% 56% 57%
18-24 25-34 35-54 55+ sg nie sg

rodzicami rodzicami



Gotowosc do kupowania produktow ze znakiem FAIRTRADE, 2025 @

FAIRTRADE

Wiekszos¢ respondentéw
w Polsce, ktérzy rozpoznaja

0,
tgcznie ,bardzo o% znak FAIRTRADE jest
prawdopodobne” 8% ® Bardzo prawdopodobne gotowych do kupowania
i ,prawdopodobne” Prawdopodobne produktéw ze znakiem
Nie mam zdania FA'RTRADE, pomimo

o 19% Mato prawdopodobne wyzszych kosztow zycia.
o Bardzo mato prawdopodobne

Nie wiem

18-24 25-34 35-54 55+

o Pytanie: Na ile zgadza sie Pan/ zgadza sie Pani
41% ze stwierdzeniem: Pomimo wyzszych kosztéw
zycia jestem gotow zaptacic nieco wiecej za
produkt ze znakiem FAIRTRADE.

Préba: Respondenci, ktérzy widujg znak
FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto” (n=571)




Powody nie kupowania produktow ze znakiem Fairtrade, 2025 @

FAIRTRADE

Trudno mi znalez¢ produkty z tym

) : 27%
oznaczeniem w sklepie

Respondenci w Polsce, ktérzy

e e [ - kupuja produkty ze znakiem
FAIRTRADE rzadko lub nigdy
Produkty nie sg dostepne akurat, gdy o = A <
e 20% nie kupu.jq.tych’produlftow
wskazali, ze gtownymi
gy | preyceyami sa: trudnose ze
znalezieniem tych produktow
Trudno mi znalez¢ produkty z tym 17% . .
oznaczeniem w sklepie online ? w SklepaCh, nie zwracanie
uwagi na oznaczenia
sawiesryorsiesce [ produktéw, brak dostepnosci
produktow ze znakiem
S— PATRTAADE o o, By
'
Produkty/marki, ktére lubie nie maja rOblq Zakupy‘

(o)
znaku Fairtrade T

Pytanie: Z jakiego powodu nie kupuje Pan / Pani
13% produktéw ze znakiem FAIRTRADE lub kupuje
Pan / Pani je rzadko?

Wole kupowac lokalne produkty

Inne etyczne oznaczenia sg réwnie dobre,
co Fairtrade

1% Préba: Wszyscy respondenci, ktérzy kupuja
produkty Fairtrade rzadko lub nigdy.

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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Najbardziej motywujace obszary oddziatywania, 2025

Niezgoda na prace dzieci

Niezgoda na prace przymusowa

Bezpieczniejsze/ ograniczone uzycie sztucznych Srodkéw
ochrony roslin, Srodkéw chemicznych lub GMO

Ochrona bioréznorodnosci

Przeciwdziatanie wylesianiu i poprawa zarzgdzania ziemig
uprawng

Ograniczanie wptywu rolnictwa na Srodowisko

Godziwe i bezpieczne warunki pracy dla rolnikéw i pracownikéw

Wspieranie walki z ubéstwem i poprawa warunkéw zycia
rolnikéw i pracownikdéw

Ochrona praw rdzennych i wiejskich spotecznosci
Wspieranie rolnikéw w przystosowywaniu produkcji do zmian

klimatu i minimalizacji ich skutkéw

Dziatanie na rzecz wiekszej réwnowagi sit miedzy duzymi

(o)
firmami a rolnikami, pracownikami i ich spotecznosciami [

Wspieranie réwnosci ptci i tworzenie szans dla kobiet i dziewczat 12%

Tworzenie szans i rozwijanie umiejetnosci mtodych ludzi 1%

Zadne 8%

33%
26%
26%
25%
24%
22%

21%
21%

19%

17%

planeta

- ludzie

FAIRTRADE

Niezgoda na prace dzieci oraz
niezgoda na prace
przymusowa to kluczowe
czynniki motywujgce
respondentow globalnie do
zakupu produktéw ze znakami
certyfikacji etycznej/
ekologicznej. Trzeci w
kolejnosci czynnik zwigzany
jest z wptywem wyboréw
zakupowych na Srodowisko.

Pytanie: Znaki etycznej i przyjaznej dla
Srodowiska produkcji pomagajg klientom
zrozumiec spoteczny i Srodowiskowy wptyw
kupowanych produktéw.

Ktére z wymienionych przyktadéw potencjalnych
obszaréw wptywu dziatajg na Pana/Panig
najbardziej motywujgco przy wyborze
produktéw?

Préba: Respondenci z wszystkich krajow z
wyjgtkiem Brazylii, Hiszpanii i Norwegii (n=10
675). Mozliwos¢ zaznaczenia dowolnej liczby
odpowiedzi.



Najbardziej motywujace obszary oddziatywania, 2025

Niezgoda na prace dzieci 32%

Bezpieczniejsze/ ograniczone uzycie

(o)
sztucznych srodkéw ochrony roslin,... 31%

Niezgoda na prace przymusowg 29%

Ochrona bioréznorodnosci 27%

Wspieranie walki z ubéstwem i poprawa

P S S 23%
warunkéw zycia rolnikéw i pracownikéw

Przeciwdziatanie wylesianiu i poprawa

o 22%
zarzgdzania ziemig uprawng

Godziwe i bezpieczne warunki pracy dla
rolnikéw i pracownikéw

21%

Ograniczanie wptywu rolnictwa na

[0)
Srodowisko 20%

Wspieranie rolnikéw w

[0)
przystosowywaniu produkcji do zmian... 1128

Ochrona praw rdzennych i wiejskich

2 15%
spotecznosci

Wspieranie réwnosci ptci i tworzenie
szans dla kobiet i dziewczat

13% planeta
Tworzenie szans i rozwijanig umiejetnosci 11% - ludzie
mtodych ludzi

Dziatanie na rzecz wiekszej réwnowagi sit

: S . . - 11%
miedzy duzymi firmami a rolnikami,...

Zadne 6%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

FAIRTRADE

Gtéwne czynniki motywujace
respondentéw w Polsce do
zakupu produktéw ze znakami
certyfikacji etycznej/
ekologicznej to: niezgoda na
prace dzieci, ograniczone
stosowanie sztucznych srodkow
ochrony roslin, Srodkow
chemicznychi produktow
modyfikowanych genetycznie
oraz niezgoda na prace
przymusowsa.

Pytanie: Znaki etycznej i przyjaznej

dla Srodowiska produkcji pomagajg klientom
zrozumiec spoteczne i Srodowiskowe
oddziatywanie kupowanych produktow.
Ktére z wymienionych przyktadéw
potencjalnych obszaréw oddziatywania
stanowig dla Pana/ Pani najwiekszg
motywacje przy wyborze produktéw?

Préba: Wszyscy respondenci
(n=1005). Mozliwos¢ zaznaczenia dowolnej
liczby odpowiedzi.



Najbardziej motywujace obszary oddziatywania

a Fairtrade, 2025

Ochrona praw rdzennych i wiejskich spotecznosci

Godziwe i bezpieczne warunki pracy dla rolnikéw i pracownikéw

Wspieranie walki z ubdstwem i poprawa warunkéw zycia
rolnikéw i pracownikéw

Niezgoda na prace przymusowg

Niezgoda na prace dzieci

Dziatanie na rzecz wiekszej rownowagi sit miedzy duzymi
firmami a rolnikami, pracownikami i ich spotecznoSciami

Przeciwdziatanie wylesianiu i poprawa zarzgdzania ziemig
uprawng

Ograniczanie wptywu rolnictwa na Srodowisko

Wspieranie rolnikéw w przystosowywaniu produkcji do zmian
klimatu i minimalizacji ich skutkéw

Ochrona bioréznorodnosci

Bezpieczniejsze/ ograniczone uzycie sztucznych srodkéw
ochrony roslin, Srodkéw chemicznych lub GMO

Tworzenie szans i rozwijanie umiejetnosci mtodych ludzi
Wspieranie réwnosci ptci i tworzenie szans dla kobiet i dziewczat

Zadne

39%
38%
35%
34%
32%
30%
21%
21%
20%
19%

18% planeta
8% B udzie

17%

FAIRTRADE

Najwazniejsze czynniki
motywujgce
respondentow globalnie
do kupowania produktow
ze znakiem FAIRTRADE s3
zwigzane z pozytywnym
wptywem systemu
Fairtrade na warunki
zycia i pracy rolnikéw.

Pytanie: Znaki etyczneji przyjaznej dla
Srodowiska produkcji pomagaja klientom
zrozumiec spoteczny i Srodowiskowy
wptyw kupowanych produktéw.

Ktére z wymienionych przyktadéw
potencjalnych obszaréw wptywu dziatajg
na Pana/Panig najbardziej motywujgco
przy wyborze produktéw Fairtrade?

Préba: Respondenci z wszystkich krajow
z wyjatkiem Brazylii, Hiszpanii i Norwegii,
ktérzy rozpoznajg znak FAIRTRADE
(tgcznie n=8 066). Mozliwos¢
zaznaczenia dowolnej liczby odpowiedzi.



Najbardziej motywujace obszary oddziatywania

a Fairtrade, 2025

Dziatanie na rzecz wiekszej réwnowagi sit
miedzy duzymi firmami a rolnikami,...

Ochrona praw rdzennych i wiejskich
spotecznosci

Niezgoda na prace przymusowa

Godziwe i bezpieczne warunki pracy dla
rolnikéw i pracownikéw

Niezgoda na prace dzieci
Wspieranie walki z ubéstwem i poprawa
warunkéw zycia rolnikéw i pracownikéw
Ograniczanie wptywu rolnictwa na
Srodowisko
Ochrona bioréznorodnosci
Wspieranie rolnikéw w
przystosowywaniu produkcji do zmian...

Bezpieczniejsze/ ograniczone uzycie
sztucznych srodkéw ochrony roslin,...

Przeciwdziatanie wylesianiu i poprawa
zarzadzania ziemig uprawng

Tworzenie szans i rozwijanie umiejetnosci
mtodych ludzi

Wspieranie réwnosci ptci i tworzenie
szans dla kobiet i dziewczat

Zadne 3%

0%

28%
27%
26%
26%
21%
21%
20%
19%
18%
17%
17% planeta
159 B udzie
13%
15% 20% 25% 30%

FAIRTRADE

Czynniki motywujace
respondentéw w Polsce do
kupowania produktéw ze znakiem
FAIRTRADE sag podobne do
wynikow globalnych.
Respondenci zwracajg uwage na
pozytywny wptyw systemu
Fairtrade na warunki zycia i pracy
rolnikéw, na znaczenie dziatan na
rzecz wiekszej rownowagi sit
miedzy korporacjami a rolnikami.

Pytanie: Znaki etycznej i przyjaznej

dla Srodowiska produkcji pomagajg klientom
zrozumie€ spoteczne i Srodowiskowe
oddziatywanie kupowanych produktéw.

Ktére z wymienionych przyktadéw
potencjalnych obszaréw oddziatywania
stanowig dla Pana/ Pani najwiekszg motywacje
przy wyborze produktéw Fairtrade?

Préba: Wszyscy respondenci, ktérzy widzieli
znak FAIRTRADE (n=571). Mozliwo$é
zaznaczenia dowolnej liczby odpowiedzi.



Przestrzegane sg prawa pracownicze oraz zapewniane przyzwoite
warunki pracy

Producenci (tj. rolnicy/organizacje rolnikéw) otrzymujg lepsza cene za
swoje plony

Zakup tego produktu przyczynia sie do wiekszej sprawiedliwosci
spotecznej

Rolnicy i pracownicy uzyskujg dochéd/ wynagrodzenie wystarczajgce
na godziwe zycie (zarobki, ktére pozwalajg na zaspokojenie
podstawowych potrzeb, jak wyzywienie czy utrzymanie domu)

Zapewnia rowne traktowanie rolnikéw i pracownikéw bez wzgledu na
pte¢ oraz stwarza nowe mozliwosci rozwoju

Pomaga rolnikom zmniejszy¢ wptyw zmian klimatu na ich zycie

Postrzeganie korzysci plynacych z Fairtrade, 2025

68%

67%

63%

62%

61%

58%

FAIRTRADE

Fairtrade jest
postrzegany przez
respondentow globalnie
gtéwnie jako narzedzie
zapewniania wiekszej
sprawiedliwosci
spoteczne;.

Pytanie: Na ile trafnie kazde
z wymienionych stwierdzen opisuje
produkty ze znakiem FAIRTRADE?

Préba: Respondenci z wszystkich krajow
z wyjatkiem Brazylii, ktérzy widujg znak
FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto"
(n=8912).



Postrzeganie korzysci plynacych z Fairtrade, 2025 Q)

FAIRTRADE

Przestrzegane sg prawa pracownicze oraz zapewniane przyzwoite 700/
warunki pracy 0

Podobnie jak
w przypadku wynikéw
globalnych, respondenci

Zakup tego produktu przyczynia sie do wiekszej sprawiedliwosci . . .
Spotecznej 70% w Polsce réwniez
postrzegajqg Fairtrade
Producenci (tj. rolnicy/organizacje rolnikéw) otrzymujg lepszg cene za 67° ia kO narZQdZie do
swoje plony 7% . . . .
zapewniania wiekszej
sprawiedliwosci
Zapewnia réwne traktowanie rolnikéw i pracownikéw bez wzgledu na 65% Spolecznei.

ptec oraz stwarza nowe mozliwosci rozwoju

Pytanie: Na ile trafnie kazde
z wymienionych stwierdzen opisuje
Pomaga rolnikom zmniejszy¢ wptyw zmian klimatu na ich zycie 63% produkty ze znakiem FAIRTRADE?

Préba: Respondenci, ktérzy widujg
znak Fairtrade ,czasami” lub ,czesto"

Certyfikacja jest realizowana przez niezalezny podmiot 63% (n=571)



Zwigzek ze znakiem FAIRTRADE, 2025 @

FAIRTRADE

22%

Wiekszos¢ respondentow
38% globalnie, utozsamia sie ze

62% stwierdzeniami, ze kupujgc
produkty ze znakiem
FAIRTRADE, stoi po stronie
rolnikow i producentow
Zywnosci, czuje sie czescia
spotecznosci, dla ktérej
uczciwos€ i sprawiedliwosé
ma znaczenie.

33%

67%

Pytanie: Czy zgadza sie Pan/ Pani
z podanymi stwierdzeniami dotyczgcymi
znaku FAIRTRADE?

Préba: Respondenci z wszystkich krajow

z wyjatkiem Brazylii, ktérzy widujg znak
° FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto”
(n=8912)

Nie mam zdania / Nie
Klucz: wiem/ Nie zgadzam sie

Zgoda Zdecydowanie

Zgadzam sie tacznie sie zgadzam




Zwiagzek ze znakiem FAIRTRADE, 2025 @

FAIRTRADE

24%

76%

27% Wyzszy niz w wynikach
globalnych odsetek
73% respondentow w Polsce,
ocenia, ze kupujac produkty
ze znakiem FAIRTRADE, stoi

49% 47% po stronie rolnikéw
i producentéw zywnosci,
Kupuijac produkty Kupujac produkty Czuje sig czescig
Fairtrade, staje po stronie Fairtrade, czuje sie spotecznosci dziatajgcej na
rolnikéw i producentow, czeScig spotecznosci rzecz uczciwosci
ktérzy uprawiajg dla nas dziatajgcej na rzecz

. . e i sprawiedliwosci.
ZYWnosc. uczciwosci

i sprawiedliwosci.
Pytanie: Czy zgadza sie Pan/ Pani
z podanymi stwierdzeniami dotyczgcymi
znaku FAIRTRADE?

Ni dania / Ni
Klucz: wielri;’ll\?ir:zzgaa;zlgrﬁl S:Z Préba: Respondenci, ktérzy widujg znak
° ° FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto” (n=571)

Zgoda Zdecydowanie
tacznie sie zgadzam

Zgadzam sie




Utozsamianie sie z FAIRTRADE, ,Zgadzam ssie” i ,,Zdecydowanie @

o ” o o o FAIRTRADE
sie zgadzam” (4+5 na 5-stopniowej skali), 2025
Respondenci globalnie
w grupie wiekowej 25-34
18-24 60% 18-24 599 lata w najwiekszym stopniu
utozsamiajg sie z Fairtrade
25-34 69% 25-34 65% w porownaniu do
respondentow
35-54 68% 35-54 64% z pozostatych grup
wiekowych. Silniejszy
0, 0, . .
>2% b >t st zwigzek emocjonalny
sg rodzicami 1% sg rodzicami 68% :eFSapI:)tl‘ll‘(?::C(I";cqzduquslq
nie sg rodzicami 66% nie sg rodzicami 60% rodzicami.

Pytanie: Czy zgadza sie Pan/ Pani
z podanymi stwierdzeniami dotyczgcymi
znaku FAIRTRADE?

Préba: Respondenci z wszystkich krajow
z wyjatkiem Brazylii, ktérzy widujg znak
FAIRTRADE ,czasami" lub ,czesto”
(n=8912)



Utozsamianie sie z FAIRTRADE, ,Zgadzam ssie” i ,Zdecydowanie
sie zgadzam” (4+5 na 5-stopniowej skali), 2025

55+

Kupujac produkty
Fairtrade, staje po
stronie rolnikéw

i producentdéw, ktérzy
uprawiajg dla nas
Zywnosc.

18-24

25-34

35-54

55+

68%

7%

78%

79%

Kupujac produkty
Fairtrade, czuje sie
czescig spotecznosci
dziatajgcej na rzecz
uczciwosci

i sprawiedliwosci.

WsSrod respondentéw
w Polsce, najwiekszy
zwigzek z Fairtrade
deklarujg osoby w
przedziatach
wiekowych 35-54 lata
i 55+,

Pytanie: Czy zgadza sie Pan/ Pani
z podanymi stwierdzeniami
dotyczacymi znaku FAIRTRADE?

Préba: Respondenci, ktérzy widujg
znak FAIRTRADE ,czasami” lub
.czesto” (n=571)

\Y

FAIRTRADE



6. Fairtrade

a marka produktu




Wplyw znaku FAIRTRADE na postrzeganie marki, @
wed*“g rynku’ zozs FAIRTRADE

Bardzo pozytywny wptyw:
Brazylia 48%
USA 35%
2% . . . .
Hiszpania 31% Dla Wle,l_(szosu resprndentow

globalnie, oznaczenie produktu

B 23% Austria 30% znakiem Fairtrade miatoby

0
wptyw na pozytywne
e Wielka Brytania 28% Pty p. vty c
,bardzo pozytywny postrzeganie marki tego
i pozytywny" wptyw Kanada 27% produktu.
49% tacznie

Polska 26% Pytanie: Gdyby produkt, ktéry Pan/ Pani
- zazwyczaj kupuje, zyskat znak FAIRTRADE, jaki
Szwaijcaria 26% miatoby to wptyw na postrzeganie marki tego

Bardzo pozytywny wptyw Pozytywny wptyw produktu?
pozytywny wpty ytywny wpty Niemcy 20%
Bez wptywu Negatywny wptyw Préba: Respondenci, ktérzy widujg znak
Szwecja 20% FAIRTRADE czasami/ czesto (n=8 912)

Belgia 19%
Holandia 14%

Norwegia | 12%



Wpiyw znaku FAIRTRADE na postrzeganie marki, 2025

22%

49%

bardzo pozytywny wptyw

26%

,bardzo pozytywny
i ,pozytywny" wptyw

pozytywny wptyw

tacznie

bez wptywu

-Bardzo pozytywny wptyw"
+ ,Pozytywny wptyw", 2025

18-24 69%

25-34 74%

35-54 78%

55+ 74%

\Y

FAIRTRADE

Respondenci w Polsce,
zwtaszcza w przedziale
wiekowym 35-54 lata,
majg bardzo pozytywng
opinie na temat wptywu
znaku FAIRTRADE na
postrzeganie marki
produktu z tym znakiem.

Pytanie: Gdyby produkt, ktéry Pan/ Pani
zazwyczaj kupuje, zyskat znak
FAIRTRADE, jaki miatoby to wptyw na
postrzeganie marki tego produktu?

Préba: Respondenci, ktérzy widujg znak
FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto” (n=571)



Wpiyw znaku FAIRTRADE na konsumentow, 2025 @

FAIRTRADE
Znak FAIRTRADE utatwia mi ocene, czy dany produkt . L .
zostat wytworzony etycznie i w sposéb 24% 44% 68% qukSZOSC )
odpowiedzialny respondentow
globalnie dostrzega
Jestem bardziej sktonny/ -a kupi¢ produkt, gdy wiem, kOI‘ZVéCi z zakupu
) : 27% 41% % ) .
skad pochodzi lub gdzie zostat wyprodukowany. 0 produktow ze znakiem

FAIRTRADE i utozsamia

. . sie z wartosciami
23% 3T% 60% Fairtrade.

Odczuwam dume, kupujgc w supermarketach i
sklepach, ktére wspierajg Fairtrade.

Pytanie: Czy zgadza sie Pan/ Pani

22% 39% 61% z podanymi stwierdzeniami
dotyczacymi znaku FAIRTRADE?

Fairtrade kojarzy mi sie z wysokg jakoScig i markami
premium.

. 0z . Préba: R denci tkich
Jestem bardziej sktonny/ -a robi¢ zakupy w sklepie il sl S

oy . e e e e o . krajow z wyjgtkiem Brazylii, ktérzy
lub iS¢ do kawiarni, jezeli Fairtrade zajmuje wazne 18% 34% sz% widujg znak FAIRTRADE ,czasami”
miejsce w ich ofercie. lub ,czesto" (=8 912)

B Zdecydowanie sie zgadzam Zgadzam sie



Wplyw znaku FAIRTRADE na konsumentow, 2025 @

FAIRTRADE

Jestem. bardziej sktonny/.—a kupiélprodukt, Zdecydowana wiekszos¢
gdy wiem, skad pochodzi lub gdzie zostat 28% 50% 78% d 4 Pol
wyprodukowany. respondentéw w Polsce

docenia fakt, ze znak
Znak FAIRTRADE utatwia mi ocene, czy dany FAIRTRADE utatwia im ocene,
produkt zosta’t wytworlzony etycznieiw 27% 52% 790/o czy dany produkt zostat
spos6b odpowiedzialny . . .
wytworzony odpowiedzialnie,
Odczuwam dume, kupujac w a transparentnos¢€ informacji
supermarketachi sl.depach, ktore wspieraja 25% 42% 67% o pochodzeniu produktu ma
SRR wptyw na jego zakup. Wéréd
konsumentow wystepuje
22% 44% 66% rowniez silne poczucie dumy
z powodu dokonywania
zakupow w sklepach, ktére

48% 68% wspieraja Fairtrade.

Pytanie: Czy zgadza sie Pan/ Pani
z podanymi stwierdzeniami dotyczgcymi
znaku FAIRTRADE?

Fairtrade kojarzy mi sie z wysokg jakoscig i
markami premium.

Jestem bardziej sktonny/ -a robi¢ zakupy w
sklepie lub i$¢ do kawiarni, jezeli Fairtrade
zajmuje wazne miejsce w ich ofercie.

B zdecydowanie sie zgadzam zgadzam sie

Préba: Respondenci, ktérzy widujg znak
FAIRTRADE ,czasami” lub ,czesto" (n=571)



7. Odpowiedzialnosé
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Odpowiedzialnosé za przestrzeganie praw czlowieka, 2025 @

FAIRTRADE

Wiekszos¢ respondentéw
Rzady poszczegdlnych parnstw 28% globalnie uwaza, ze
szczegolna
Organizacje miedzynarodowe i ugrupowania 0% odpowuadzmlposc d
organizacyjne (np. ONZ, UE) ° przestrzeganie praw
cztowieka na Swiecie
spoczywa na rzgdach
panstw, organizacjach
miedzynarodowych
i ugrupowaniach
integracyjnych.

Konsumenci tacy jak ja 12%

Duze firmy, w tym miedzynarodowe 1%

Pytanie: Na ktérych podmiotach (sposréd
wymienionych) spoczywa szczegélna
odpowiedzialnos$¢ za przestrzeganie praw
cztowieka?

Organizacje certyfikujgce (np. Fairtrade) 8%

Organizacje pozarzadowe 5% Préba: Respondenci ze wszystkich krajow

z wyjatkiem Brazylii, prébka podzielona
(n=6127).



Odpowiedzialnosé za przestrzeganie praw czlowieka, 2025 @

FAIRTRADE

Respondenci w Polsce
wskazuja rzady painstw
oraz organizacje

Rzady poszczegblnych panstw 32%

Organizacje miedzynarodowe i ugrupowania

[0) .

integracyjne (np. ONZ, UE) 24% miedzynarodowe
i ugrupowania

Duze firmy, w tym miedzynarodowe 8% integracyjne jako

najwazniejsze podmioty
odpowiedzialne za
Organizacje certyfikujgce (np. Fairtrade) 8% przestrzeganie praw

cztowieka.

Konsumenci tacy jak ja 7%

Pytanie: Na ktérych podmiotach (sposréd
wymienionych) spoczywa szczegélna
Organizacje pozarzadowe 7% odpowiedzialnos¢ za przestrzeganie praw
cztowieka?

Préba: Wszyscy respondenci, prébka
Mate lub Srednie firmy, w tym lokalne 4% podzielona (n=997).



Odpowiedzialnosé za ochrone Srodowiska naturalnego, 2025 @

Rzady poszczegblnych panstw

Duze firmy, w tym miedzynarodowe

Konsumenci tacy jak ja

Organizacje miedzynarodowe i ugrupowania
integracyjne (np. ONZ, UE)

Organizacje certyfikujgce (np. Fairtrade)

Organizacje pozarzadowe

Mate lub Srednie firmy, w tym lokalne

8%

4%

4%

14%

19%

17%

22%

FAIRTRADE

Respondenci globalnie
wskazuja, ze oprocz
rzadéw panstw, to
korporacje oraz oni

sami jako konsumenci sg
w najwiekszym stopniu
odpowiedzialni za
ochrone srodowiska
naturalnego.

Pytanie: Na ktérych podmiotach (sposréd
wymienionych) spoczywa szczegélna
odpowiedzialno$¢ za ochrone
Srodowiska naturalnego?

Préba: Respondenci ze wszystkich
krajow z wyjgtkiem Brazylii, prébka
podzielona (n=6155).



Odpowiedzialnosé za ochrone Srodowiska naturalnego, 2025

Rzady poszczegblnych panstw

Duze firmy, w tym miedzynarodowe

Organizacje miedzynarodowe i ugrupowania
integracyjne (np. ONZ, UE)

Konsumenci tacy jak ja

Organizacje certyfikujgce (np. Fairtrade)

Organizacje pozarzadowe

Mate lub Srednie firmy, w tym lokalne

30%

20%

15%

9%

8%

6%

5%

Respondenci w Polsce
wskazuja rzady panstw,
korporacje oraz
organizacje
miedzynarodowe

i ugrupowania
integracyjne jako
podmioty na ktorych
spoczywa szczegolna
odpowiedzialnos¢ za
ochrone srodowiska
naturalnego.

Y

FAIRTRADE

Pytanie: Na ktérych podmiotach (sposréd

wymienionych) spoczywa szczegélna
odpowiedzialno$¢ za ochrone
Srodowiska naturalnego?

Préba: Wszyscy respondenci, prébka
podzielona (n=997).



FAIRTRADE


https://www.fairtrade.org.pl/
http://facebook.com/FairtradePolska
http://www.instagram.com/FairtradePolska
http://twitter.com/FairtradePolska
http://youtube.com/fairtradepolska
https://www.linkedin.com/company/fairtradepolska/
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