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0 CZYM JEST TA PUBLIKAGJA
| DO KOGO JEST SKIEROWANA?

Od kilkunastu lat w Unii Europejskiej, a od kilku lat w Polsce, upowszechniane
jest podejscie zwane zrownowazonymi zamoéwieniami publicznymi. Zgodnie
z nim przy udzielaniu zamoéwien publicznych wykorzystywane sa dodatkowo
rozwigzania pozwalajace osiggac istotne korzysci spoteczne i Srodowiskowe.
Mozliwos¢ stosowania takich rozwigzan przewidujg zaréwno unijne dyrektywy
dotyczace zamoéwien publicznych, jak i polskie Prawo zamoéwien publicznych.
Jednym z takich rozwigzan, ktére w Polsce jest stosowane od niedawna,
jest oznakowanie spoteczne. Umozliwia ono wykorzystywanie w realizacji
zamodwien publicznych produktéow i ustug posiadajacych certyfikaty
potwierdzajace spetnianie standardéw spotecznych i Srodowiskowych. Moga
by¢ one wykorzystywane w ramach dostaw, ustug czy tez robot budowlanych,
bedacych przedmiotem zamoéwien publicznych. Jeden z takich certyfikatéow
to Fairtrade, zwigzany z systemem certyfikacji produktéow Sprawiedliwego
Handlu prowadzonym przez Fairtrade International.

Niniejsza publikacja ma na celu zacheci¢ do wybierania produktéw i ustug
z certyfikatem Fairtrade w ramach zamoéwien publicznych. Wyjasnia, czym
sa zrbwnowazone zamoéwienia publiczne i jakie z nich ptyna korzysci oraz
na czym polega oznakowanie spoteczne. Przybliza, czym jest znak Fairtrade,
jak go stosowaé przy udzielaniu zamoéwien publicznych oraz przytacza
praktyczne przyktady zaméwien.

Gtéwnym adresatem publikacji s3 zamawiajacy, a wiec wszystkie instytucje
publiczne, firmyiorganizacje pozarzagdowe udzielajgcezamoéwien publicznych.
Jest ona takze przydatna dla potencjalnych wykonawcéw zamoéwien oraz
dla dostawcow i wytworcow produktow i ustug z certyfikatem Fairtrade.




ZROWNOWAZONE
ZAMOWIENIA PUBLICZNE

Zamowienia publiczne to odptatne umowy zawierane
miedzy zamawiajacym a wykonawca, ktorych przedmio-
tem sa ustugi, dostawy lub roboty budowlane finan-
sowane lub wspétfinansowane ze srodkéw publicznych.
Zamowienia publiczne to w Polsce (a takze w wielu innych
krajach) podstawowa forma wydatkowania pieniedzy
publicznych. Gmina, powiat, samorzad wojewddztwa,
ministerstwo, publiczny szpital czy szkota, chcac zleci¢
jakie$ ustugi, roboty budowlane lub zakupi¢ towary,
stosuja zamowienia publiczne. Podobnie firmy prywatne
czy organizacje pozarzadowe wydajace pieniagdze pub-
liczne.

Udzielanie zamoéwien publicznych jest regulowane
prawem unijnym, z ktérym zgodne musza by¢ regu-
lacje krajowe. W Polsce obowigzuje ustawa Prawo
zamowien publicznychl. Podlegajag jej wszystkie zamo-
wienia o wartosci przekraczajacej 30 tysiecy euro netto.
Zamdwienia o mniejszej wartosci udzielane sg w sposob
okreslony przez zamawiajagcego (tego, kto udziela
zamdwienia, poprzez tzw. regulacje wewnetrzne), zgodny
z 0gblnymi zasadami okreslonymi w ustawie o finansach
publicznych. Jedng z podstawowych zasad jest zasada
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LACZNA WARTOSC ZAMOWIEN
PUBLICZNYCH W POLSCE (2018)

Zrédto:
opracowanie wiasne.
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konkurencyjnosci, a jej ograniczenia moga wynikac je-
dynie z obowiazujacego prawa.

Zamowienia publiczne to ogromny rynek. W Polsce
w 2018 roku tgczna wartos¢ zamowien publicznych o jed-
nostkowej wartosci powyzej 30 tysiecy euro netto wyniosta
202,1 miliarda zt, co stanowito prawie 10% PKB (na pozio-
mie catej Unii Europejskiej to 18% PKB). W 2018 roku ponad
33 tysigce zamawiajacych udzielito blisko 140 tysiecy takich
zamowien. Prawie 90% z nich udzielonych zostato w try-
bie przetargu nieograniczonego. Do tego nalezy dodac
zamowienia o wartosci jednostkowej nieprzekraczajacej
30 tysiecy euro netto, do udzielania ktorych nie stosu-
je sie Prawa zamowien publicznych. Ich ogdlna wartosé
w 2018 roku to ok. 36,6 miliarda zf.

Zréwnowazone zamowienia publiczne to podejscie, zgodnie
zktérym zamawiajacy uwzgledniaja przy udzielaniu zamoéwien
mozliwosci osiggania dodatkowych korzysci spotecznych i/
lub $rodowiskowych. W przypadku uwzgledniania aspektéw
spotecznych mowa o tak zwanych spotecznych zamowie-
niach publicznych, a w przypadku aspektéw srodowiskowych
— o zielonych zaméwieniach publicznych.

ZROWNOWAZONE
ZAMOWIENIA PUBLICZNE

SPOLECZNE

ZAMOWIENIA
PUBLICZNE

ZIELONE
ZAMOWIENIA
PUBLICZNE

1 Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tekst jedn. Dz.U. 2018 poz. 1986 z p6zn. zm.).
2 Sprawozdanie Prezesa Urzedu Zamdwien Publicznych o funkcjonowaniu systemu zamoéwien publicznych w 2018 r”,

Urzad Zamoéwien Publicznych, Warszawa 2019.



Korzysci spoteczne moga by¢ ré6znorodne, od dostepnosci
przedmiotéw zamowien dla 0s6b z niepetnosprawnosciami
czy projektowania z przeznaczeniem dla wszystkich
uzytkownikdw, poprzez zatrudnianie do realizacji zamé-
wienia 0s6b zagrozonych wykluczeniem spotecznym,
ich integracje spoteczng i zawodowa, na godnej pracy
i Sprawiedliwym Handlu konczac. Z kolei zielone zamé-
wienia publiczne umozliwiajg stosowanie technologii,
urzadzen czy produktéw, ktére sg przyjazne dla srodowiska
naturalnego, na przyktad wymagajacych mniejszego
zuzycia energii lub wody czy tez emitujacych mniej szkod-
liwych substancji, gtéwnie dwutlenku wegla.

To, jakie korzysci spoteczne i $rodowiskowe osiaga
zamawiajacy, zalezy od jego intencji oraz od mozliwosci
przewidzianych w prawie. Stosowanie zrownowazonych
zamowien publicznych w wiekszosci przypadkéw jest na
razie mozliwoscia, z ktérej moga, ale nie musza korzystac
zamawiajacy. Praktyka wskazuje, iz zamawiajacy powinni to
robi¢, bo stosowanie tego podejscia to:

» wkiad w spojnosé polityk publicznych: panstwo polskie
orazUniaEuropejskawrozmaity sposdbwspierajg ubogie
spotecznosci z krajow globalnego Potudnia, np. poprzez
subwencje i dotacje Ministerstwa Spraw Zagranicznych
(program ,Polska Pomoc”); nabywanie przez instytucje
publiczne np. kawy z certyfikatem Fairtrade oznacza
dodatkowe wsparcie w realiach rynkowych poprzez
prowadzenie z krajami globalnego Potudnia partnerskich
i sprawiedliwych relacji handlowych,

« realizacja globalnych Celow Zrownowazonego Rozwoju?,
odnoszacych sie m.in. do zréwnowazonej konsumpgji
i produkgji (Cel 12. Zapewni¢ wzorce zréwnowazonej
konsumpcji i produkgji oraz zawarte w nim zalecenie 12.7
dotyczace ,promogji praktyk w zakresie zréwnowazonych
zamdwien publicznych”),

« wyraz odpowiedzialnosci za spoteczenstwo i za Sro-
dowisko naturalne,

* narzedzie do rozwigzywania wielu probleméw spo-
tecznych i ekologicznych w skali lokalnej, krajowej
czy globalnej,

+ sposob zwiekszenia efektywnosci wydatkowania
srodkow publicznych, bo za te same lub niewiele
wieksze pienigdze osiggane sa dodatkowe korzysci
spoteczne i/lub srodowiskowe,

+ zrodto oszczednosci w wydatkach publicznych przez-
naczanych na rozwiazywanie problemoéw spotecznych
czy srodowiskowych,

3 Rezolucja przyjeta przez Zgromadzenie Ogélne ONZ w dniu
25 wrzesnia 2015 r. ,Przeksztatcamy nasz Swiat: Agenda na rzecz
zréownowazonego rozwoju 2030", unic.un.org.pl/files/164/Agenda%20
2030_pl_2016_ostateczna.pdf

* spos6b upowszechniania ws$réod wykonawcow
odpowiedzialnoscispotecznejiekologicznejpoprzez
wymaganie od nich stosowania odpowiednich
rozwigzan,

+ forma popularyzowania wspétodpowiedzialnosci
za zrownowazony rozwoj.

Osigganie tych efektow zalezy przede wszystkim od skali
i powszechnosci stosowania zréwnowazonych zaméwien
publicznych. Jezeli okresSlone rozwigzania stosuje na
przyktad niewielka czes¢ gmin w Polsce, to przynoszg one
korzysci lokalnie, jezeli robi to wiekszos¢ gmin, to efekty
beda odczuwalne wskali catego kraju. Jezelikilkudziesieciu
zamawiajacych w Polsce zazada od wykonawcédw stoso-
wania technologii przyjaznych dla srodowiska, to poten-
cjalni wykonawcy moga potraktowac to jako ekspery-
ment lub fanaberie, lecz jezeli takie wymagania postawia
wszyscy, to wykonawcy beda zmuszeni takie rozwigzania
powszechnie wdrozyé. To samo mozna powiedziel
o produktach ze znakiem Fairtrade. Jezeli zamawiajacy
beda coraz czesciej Swiadomie stosowaé wymagania, by
przy realizacji zamowienia publicznego uzywano produk-
tow z certyfikatem Fairtrade, to jest szansa, ze beda one
czesciej wykorzystywane i co wazne — kojarzone z odpo-
wiedzialnym wydatkowaniem srodkéw publicznych.

Zrownowaione zamowienia publiczne.
Aspekty spoteczne | frodowiskowe
w procedurze udzielania zamowienia
w Swietle nowelizacji ustawy

Prawo zamdwien publicznych

Furcusze e Unls Furogrika
s . e

Efektywne ramdwienia publicone
=wrmocnienis potenciatu adminbitrac)


http://unic.un.org.pl/files/164/Agenda%202030_pl_2016_ostateczna.pdf
http://unic.un.org.pl/files/164/Agenda%202030_pl_2016_ostateczna.pdf

W  Prawie zamoéwien publicznych jest obecnych
kilkanascie réznych mozliwosci uwzgledniania aspektow
spotecznych i Srodowiskowych. Omédwione zostaty
szczegbtowow podreczniku ,Zrdbwnowazonezamowienia
publiczne. Aspekty spoteczne i $rodowiskowe w pro-
cedurze udzielania zamdwienia w Swietle nowelizacji
ustawy Prawo zamoéwien publicznych”, przygotowanym
w 2017 roku przez Urzad Zamédwien Publicznych.
Urzad wydat rowniez kilka poradnikéow dotyczacych
praktycznego stosowania zréwnowazonych zamoéwien
publicznych.
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Podrecznik i poradniki dostepne sg na stronie interne-
towej Urzedu.

W 2014 roku przyjete zostaty nowe dyrektywy unijne
dotyczagce zamowien publicznych, ktdore wprowadzity
nowe rozwiazaniaw zakresie zrbwnowazonych zaméwien.
Jednym z nich jest tak zwane oznakowanie spoteczne —
rozwigzanie, ktére ma ogromny potencjat i mozliwosci
zastosowania. W 2016 roku Polska dostosowata swoje
prawo do dyrektyw unijnych, wiaczajac do Prawa
zamoéwien publicznych réwniez to nowe rozwigzanie.

Informacje, publikacje, obowigzujace przepisy i orzecznictwo dotyczace zrownowazonych
zamoOwien publicznych znajduja sie na stronie internetowej Urzedu Zamoéwien Publicznych:

uzp.gov.pl w zaktadce Zrownowazone zaméwienia publiczne.

0ZNAKOWANIE
SPOLECZNE

Podstawa prawna do stosowania oznakowania jest
art. 30a Prawa zamoéwien publicznych. Zgodnie z nim
zamawiajagcy moze wskazaé w opisie przedmiotu
zamoéwienia lub w kryteriach oceny ofert stosowanie
przez wykonawce w realizacji zamodwienia produktow
lub ustug posiadajgcych oznakowanie, czyli zgodnie
zart. 2 pkt 16 zaswiadczenie, poswiadczenie lub kazdy inny
dokument potwierdzajacy, ze obiekt budowlany, produkt,
ustuga, proces lub procedura spetniaja okreslone wymogi.
Te wymogi moga wigzad sie ze spetnianiem standardow
spotecznych przy produkgji lub przy swiadczeniu ustugi
lub dostawy, na przyktad przestrzegania praw cztowieka,
prawa pracy czy prawa o zabezpieczeniu spotecznym.
Czesto dotyczy to rowniez spetniania kryteriéw
Srodowiskowych czy tez stosowania zasad Sprawiedliwego
Handlu. Tego rodzaju oznakowania okreslane sa potocznie
jako ,oznakowania spoteczne”.

Wykorzystanie oznakowan spotecznych, zwanych takze
potocznie etykietami lub certyfikatami spotecznymi, daje

zamawiajacemu, a takze odbiorcom produktéw czy ustug,
mozliwos¢ potwierdzenia, ze w catym tancuchu dostaw,
czyli od producenta przez dostawce do wykonawcy
zamoéwienia, ktéry sktada oferte w przetargu publicznym,
wykorzystywane sa produkty czy ustugi spetniajace
okreslonekryteriaspotecznei/lubsrodowiskowe. Gdybynie
certyfikat, ani zamawiajacy, ani tym bardziej konsumenci
nie byliby w stanie sami tego zweryfikowad.

W praktyce stosowanie oznakowania spotecznego
polega najczesciej na tym, ze zamawiajacy w opisie
przedmiotu zamoéwienia stawia wykonawcy warunek,
aby w realizacji zamoéwienia wykorzystat produkty lub
ustugi z certyfikatem spotecznym. Ilustruje to najprostszy
przyktad: zamawiajgcy w opisie przedmiotu zamoéwienia
okresla, ze wykonawca ustugi cateringu, ktory bedzie
podawany w trakcie szkolenia, ma dostarczy¢ uczestnikom
kawe i herbate ze znakiem Fairtrade. Oznacza to, ze
wykonawca, ktéry nie jest w stanie spetni¢ tego warunku,
nie moze ubiegac sie o realizacje zamodwienia.



Druga mozliwo$¢ polega na tym, ze w kryteriach oceny
ofert zamawiajacy przyznaje dodatkowe punkty za to, ze
wykonawca zobowiaze sie do wykorzystania produktéw
czy ustug z certyfikatem spotecznym, na przyktad, ze
w ramach ustugi cateringu wykorzysta produkty spozywcze,
takie jak kawa, herbata czy cukier ze znakiem Fairtrade.
Takie rozwigzanie jest rodzajem zachety dla wykonawcow
do stosowania produktéw czy ustug z certyfikatem
spotecznym, bo dzieki temu dostaja dodatkowe punkty
w ocenie, co zwieksza ich szanse na realizacje zamowienia.
W przeciwienstwie jednak do pierwszego rozwigzania
wykorzystanie w realizacji zaméwienia produktow
z okres$lonym certyfikatem nie jest obowigzkiem, wiec o re-
alizacje takiego zamodwienia mogag ubiegac sie rowniez
wykonawcy, ktérzy nie beda korzysta¢ przy jego realizacji
z produktéw z certyfikatem Fairtrade.

Zamawiajacy nie moze do dokumentacji postepowania
wpisa¢ ogo6lnego obowigzku stosowania oznakowan
spotecznych, musi wskazaé konkretne certyfikaty (np.
znak Fairtrade) albo podajac ich nazwy, albo wymieniajac
standardy spoteczne, ktdre spetniaja. Przy czym jego wybor
jest dos¢ ograniczony, poniewaz moze bra¢ pod uwage
jedynie takie oznakowania, ktére spetniajg tacznie piec
warunkéw wskazanych w art. 30a:

» obejmuja kryteria zwigzane z przedmiotem zamowienia,
na przyktad dotyczace kawy i herbaty, ktore majag by¢
wykorzystane w ramach realizacji zamdwienia, a nie in-
nych produktéw czy ustug,

» kryteria uzyskania certyfikatu muszg by¢ obiektywnie
weryfikowalne i nie moga nikogo dyskryminowad,
na przyktad dotyczy¢ tylko mezczyzn zatrudnionych
przy zbiorze i produkcji kawy czy tez dotyczy¢ tylko
producentéw z okreslonego miasta czy panstwa,

» opieraja sie na otwartej i przejrzystej procedurze oceny,
w ktérej moga uczestniczyé podmioty publiczne,
konsumenci, producenci, dystrybutorzy czy tez orga-
nizacje pozarzadowe,

» umozliwiajg ubieganie sie o przyznanie certyfikatu kaz-
demu podmiotowi,

» zapewniaja, ze podmiot ubiegajacy sie o certyfikat
nie ma decydujacego wptywu na podmiot, ktéry go
wydaje.

Te warunki w sposéb istotny ograniczaja krag certyfikatow,
z ktorych moga skorzysta¢ zamawiajacy. Bardzo istotnym
warunkiem jest dostepnos¢, ktdéra w pofaczeniu z zasada
konkurencyjnosci oznacza, ze w Polsce moga by¢ wykorzy-
stywane certyfikaty, o ktére moga sie ubiega¢ podmioty
przynajmniej ze wszystkich krajéw Unii Europejskiej i Eu-
ropejskiego Obszaru Gospodarczego. Wyklucza to wiec
wszelkie certyfikaty krajowe, regionalne czy lokalne. Nalezy
przy tym zwrdci¢ uwage, ze — zgodnie z art. 30a ust. 3 —
wykonawca w praktyce ma mozliwo$¢ uzycia w realizagji
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zamowienia produktu czy ustugi z innym certyfikatem, niz
zadat zamawiajacy, pod warunkiem, ze sg one rbwnowazne,
czyli spetniaja takie same standardy. Oznakowaniem, ktére
spefnia wszystkie powyzsze kryteria i jest jednym z bardziej
rozpowszechnionych w Polsce, jest znak Fairtrade (wiecej
o nim w nastepnej czesci publikacji).

Z uwagi na to, ze moze istnie¢ kilka certyfikatow, ktérych
uzyskanie wymaga spetnienia tych samych warunkdw,
zamawiajacy, zadajac od wykonawcy wykorzystania
produktow posiadajgcych okreslony certyfikat, powinien
zawsze dopuszczaé mozliwos$é wykorzystania produktow
posiadajacych certyfikaty rownowazne. Moze zdarzy¢
sie réwniez sytuacja, w ktérej wykonawca z przyczyn od
niego niezaleznych nie moze uzyskac okreslonego przez
zamawiajgcego oznakowania lub dostarczy¢ go w ter-
minie zamawiajagcemu. W takim przypadku wykonawca
ma obowigzek dostarczy¢ zamawiajgcemu inne Srodki
dowodowe, potwierdzajace, ze uzyte produkty spetniaja
wymagania okre$lonego oznakowania (w szczegdlnosci
dokumentacje techniczng producenta).

Stosowanie oznakowan spotecznych przynosi okreslone
korzysci zamawiajgcemu, odbiorcom zamowienia, a takze
roznym podmiotom w catym ftancuchu dostaw oraz
w konsekwencji wszystkim ludziom i catej planecie. Warto
je sobie uswiadomié, bo nawet jezeli zdarzy sie, ze sto-
sowanie produktéw z certyfikatem spotecznym zwieksza
nieco koszty realizacji zamdwienia, to korzysci, ktére
dzieki temu sg osiggane, sg niewspotmiernie wieksze. Tyle
tylko, ze wiekszos$¢ z tych korzysci jest trudno weryfiko-
walna z poziomu zamawiajgcego, a czes$¢ z nich pojawia
sie dopiero w dtuzszej perspektywie czasowe;.

Nawet jedno zamowienie z wykorzystaniem oznakowan
spotecznych przyczynia sie do osiggania opisanych wyzej
korzysci. To, czy przetoza sie one na zmiany odczuwalne
wregionie, kraju, Europie czy na swiecie, zalezy oczywiscie
od kwestii skali. Stad tak wazne jest, aby zamawiajacy
powszechnie i konsekwentnie korzystali z oznakowan
spotecznych, a takze innych rozwigzah pozwalajacych
uwzgledniaé aspekty spoteczne i Srodowiskowe.



Fairtrade w zaméwieniach publicznyc
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Zamawiajacy sam podejmuje decyzje o zastosowaniu oznakowania spotecznego i nie musi
sie z niej thumaczy¢, bo taka mozliwosc daje mu prawo unijne i krajowe.

Oznakowanie spoteczne moze by¢ stosowane w zamdéwieniach udzielanych w oparciu o Prawo
zamodwien publicznych, ale zamawiajacy, o ile uzna to za stosowne, moze to rozwigzanie wyko-
rzystac¢ rowniez przy udzielaniu zaméwien o wartosci do 30 tysiecy euro netto, w przypadku
ktorych nie obowiazuje go stosowanie Prawa zaméwien publicznych.

Realizatorzy projektéw wspétfinansowanych ze srodkéw europejskich, w tym z Europejs-
kiego Funduszu Spotecznego, sa w Polsce zobowiazani do stosowania aspektéw spotecznych
przy udzielaniu zamoéwien publicznych w ramach realizacji projektéw. Jednym z rozwigzan
spetniajacych ten wymadg jest oznakowanie spoteczne, w tym Fairtrade. W wytycznych doty-
czacych wydatkowania sSrodkéw w ramach projektoéw europejskich w Polsce oznakowania Spra-
wiedliwego Handlu sa wspomniane jako przyktad zastosowania spotecznie odpowiedzialnych
zamoéwien.

Informacje, publikacje, obowigzujace przepisy i orzecznictwo dotyczace zréwnowazonych
zamOwien publicznych znajdujg sie na stronie internetowej Urzedu Zaméwien Publicznych:
uzp.gov.pl w zaktadce Zrownowazone zamoéwienia publiczne.

Bezposrednie, posrednie i dtugofalowe efekty stosowania oznakowania spotecznego
w zamowieniach publicznych

Zamawiajacy Produkty z oznakowaniem Wykonawca kupuje
stosuje oznakowanie —>» sa wykorzystywane —>» i oferuje produkty
spoteczne do realizacji zamoéwienia z certyfikatami

\/

Wiekszy komfort i satysfakcja odbiorcéw zamoéwienia

\

Zainteresowanie odbiorcow
idea zrbwnowazonego rozwoju

Dobry przyktad dla Dobry przyktad

innych zamawiajacych dla innych firm

\/ \/ \/

Powszechne stosowanie Wzrost zapotrzebowania Wzrost zainteresowania
przez zamawiajacych na produkty z certyfikatami firm ubieganiem sie
oznakowania spotecznego spotecznymi ze strony klientow o certyfikat

\/ \/ \/

Wozrost produkgji z certyfikatami spotecznymi
i upowszechnianie Swiadomej konsumpgji

Poprawa warunkéw pracy + czystsze srodowisko naturalne = poprawa jakosci zycia

Zrédto: opracowanie whasne.




DLACZEGO FAIRTRADE?

Wsrod oznakowan spotecznych, ktére spetniaja warunki okreslone w Prawie
zamowien publicznych, znajduje sie znak Fairtrade. Warto jednak zwrdcié
uwage na rozroznienia w zakresie nazwy:

Fairtrade a Fair Trade

Fairtrade — mozna powiedziec, ze to nazwa witasna. Oznacza ona okreslony
system certyfikacji i oznaczania produktow Sprawiedliwego Handlu. Jego
wiascicielem jest Fairtrade Labelling Organisations International (Fairtrade
International)®. Fairtrade International opracowata kryteria miedzy-
narodowego znaku certyfikacyjnego Fairtrade. Niezalezna organizacja
certyfikujgca FLO-CERT GmbH dokonuje audytéw zgodnosci z kryteriami
Fairtrade.

Fair Trade — jest pojeciem szerszym niz Fairtrade i dotyczy catego ruchu
Sprawiedliwego Handlu, czyli odnosi sie do poszczegélnych organizacji
i systemow certyfikacji organizacji i produktow (w tym Fairtrade, ale takze
Naturland Fair, Fair for Life, EcoCert Fair Trade; produktéw dostarczanych
przez certyfikowane Organizacje Sprawiedliwego Handlu, takie jak World
Fair Trade Organization)°.

Fairtrade jest jednym z najbardziej popularnych znakéw certyfikacyjnych
odnoszacych sie do etycznych produktéw, tj. takich, ktére wyprodukowano
z poszanowaniem standardéw spotecznych i srodowiskowych. Znakiem tym
oznaczane s3 produkty z tzw. globalnego Potudnia (Ameryki tacinskiej,
Karaibow, Afryki, Azji i Oceanii), przy produkcji ktérych spetnione zostaty
kryteria zapewniajace producentom (drobnym rolnikom i pracownikom)
bezpieczne warunki pracy, réwne traktowanie i godziwg zaptate za plony.
Dodatkowo producenci otrzymuja premie Fairtrade, ktérag moga przeznaczy¢
na rozwdj ich dziatalnosci lub na projekty spoteczne w swojej spotecznosci
lokalne;j.

Najpopularniejsze produkty z certyfikatem Fairtrade to: kawa, herbata,
cukier trzcinowy, banany, suszone owoce, soki, wina, kakao, ryz, komosa
ryzowa (quinoa), miéd, orzechy, przyprawy, kwiaty, baweina, pitki
sportowe, ztoto®. Co oznacza, ze mozna wymagac produktéw oznaczonych
certyfikatem Fairtrade w przypadku np. ustug cateringowych podczas
szkolenia czy konferencji, ustug zwiazanych z prowadzeniem stotéwki lub
kantyny dla pracownikéw, czy przy zaméwieniu toreb, munduréw, odziezy
ochronnej i koszulek bawetnianych.

4 Fairtrade.net
> Wiecej: fairtrade.org.pl/sprawiedliwy-handel/fair-trade-vs-fairtrade
6 Wiecej: fairtrade.net/products.html
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Standardy i zasady przyznawania oznakowania Fairtrade
sg zgodne z warunkami okreslonymi w art. 30a Prawa
zamowien publicznych:

Fairtrade to okreslone standardy — kryteria (ogdline
i specyficzne dla poszczegdlnych produktéw) oparte
na konkretnych zasadach, w tym m.in. cena minimal-
na Fairtrade, ktéra obowigzuje na wiekszos¢ produk-
tow i chroni rolnikéw na wypadek gwattownych spad-
koéw cen na swiatowych rynkach (przy czym kupujacy
ptaci cene minimalng Fairtrade lub cene rynkowsa,
w zaleznosci od tego, ktéra jest aktualnie wyzsza);
premia Fairtrade na rzecz spotecznosci lokalnej
wyptacanawzaleznosciodiloscisprzedanych produk-
tow; mozliwos¢ prefinansowania (zaliczkowania)
badz korzystania z kredytow; odpowiednie warunki
socjalne zgodne z Konwencjami Miedzynarodowej
Organizacji Pracy i Organizacji Narodow Zjedno-
czonych (np. wolnos$¢ zrzeszania sie, ochrona praw
kobiet, rowne wynagrodzenia dla kobiet i mezczyzn,
udziat w podejmowaniu decyzji, niewykorzystywanie
pracy dzieci); standardy srodowiskowe zwigzane ze
zrbwnowazonym rozwojem (np. zakaz stosowania
GMO, ocena oddziatywania na srodowisko i jego
minimalizacja, ograniczanie uzycia w rolnictwie
srodkéw chemicznych, zachety do przejscia na rol-
nictwo ekologiczne, wdrazanie zréwnowazonych
systemdw zagospodarowywania odpadéw’.

Znak Fairtrade jest dostepny dla organizacji produ-
centédw (rolnikow) oraz plantacji z krajow rozwijajacych
sie, tzw. globalnego Potudnia, eksporteréw, importeréw
oraz przetworcow, takze z krajow Potnocy (np. firmy
produkujace czekolade ze sktadnikéw posiadajacych
certyfikat Fairtrade, np. kakao). Audytowani sg rowniez
podwykonawcy przetworcy, ktérzy biora udziat przy
wytwarzaniu produktu ze znakiem Fairtrade.

Standardy Fairtrade sa ustalane przez Komitet Stan-
dardéw Fairtrade International, w skfad ktérego
wchodza przedstawiciele organizacji cztonkowskich,
w tym sieci producenckich, przy czym prowadzone sa
szerokie konsultacje z producentami, przedsiebiorcami,
niezaleznymi ekspertami, inspektorami dokonujacymi
certyfikacji.

Certyfikacja Fairtrade jest prowadzona przez nieza-
lezng jednostke FLO-CERT GmbH?. System certyfikacji
jest zgodny z normami ISO-17065°.

Fairtrade w zamowieniach publicznych

Nalezy pamietaé, ze znak Fairtrade podlega ochronie
prawnej. Jego wykorzystanie na produkcie wymaga
certyfikacji przez jednostke FLO-CERT GmbH oraz umo-
wy licencyjnej z Fairtrade International. Wykorzystanie
znaku na materiatach promocyjnych i edukacyjnych
wymaga zatwierdzenia przez odpowiednig jednostke.
W naszym przypadku jest to Fairtrade Polska.

Znak ten wystepuje w kilku wersjach, np.:
Podstawowy znak Fairtrade (wersja z napisem MAX

HAVELAAR pojawia sie na produktach Fairtrade
pochodzacych z Belgii, Francji, Holandii i Szwajcarii):

® ®

FAIRTRADE

FAIRTRADE

Znak Fairtrade dla bawetny:

®

FAIRTRADE

Znak dotyczacy produktow, w ktorych tylko wybrany
sktadnik lub sktadniki, np. kakao, pochodzg z upraw
objetych certyfikacja Fairtrade:

FAIRTRADE

COCOA PROGRAM

Znak ten jest stopniowo zastepowany przez nowsza
wersje w ramach nowego programu Fairtrade Sourced
Ingredients:

®

FAIRTRADE

w COCOA

7 Wiecej o standardach Fairtrade: fairtrade.org.pl/fairtrade/standardy-fairtrade oraz fairtrade.net/standards.html
8 Flocert.net
° Wiecej o certyfikacji i licencjonowaniu: fairtrade.org.pl/fairtrade/certyfikacja-i-licencjonowanie
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* Nalezy pamieta¢, ze samo okreslenie ,Fairtrade” moze by¢
tylko chwytem reklamowym, jesli nie towarzyszy mu znak
Fairtrade.

» Fakt, ze firma posiada w swojej ofercie jakie$ produkty ze
znakiem Fairtrade, nie oznacza automatycznie, ze wszyst-
kie jej produkty maja ten certyfikat. Certyfikat jest bowiem
nadawany konkretnym produktom danej firmy i moze sie
zdarzy¢, ze ma ona np. kawe z certyfikatem Fairtrade, ale
herbata nie posiada certyfikatu, lub ze posiada kilka rodza-
jow kaw, ale nie wszystkie z nich sg certyfikowane w ra-
mach Fairtrade. Certyfikat Fairtrade nie jest przyznawany
na state, wiec oznaczenie nim danej partii towaru nie gwa-
rantuje, ze posiadajg go réwniez kolejne partie.

JAK PRAKTYCZNIE
WYKORZYSTAC FAIRTRADE
W ZAMOWIENIACH
PUBLICZNYCH?

5.1. Co powinien zrobi¢ zamawiajacy?

Zamawiajacy powinien przede wszystkim mie¢ podstawowa
wiedze dotyczaca zrbwnowazonych zamoéwien publicznych,
na przyktad dzieki lekturze podrecznika przygotowanego
przez Urzad Zamowien Publicznych lub przynajmniej
niniejszej broszury. Niezbedna jest takze wiedza dotyczaca
oznakowania Fairtrade, ktdrg mozna pogtebié, zagladajac
na strone internetowa Fairtrade Polska — wydawcy tej
publikacji® — oraz wiedza na temat innych oznakowan
spotecznych, dostepna we wspomnianej publikacji Urzedu
Zamowien Publicznych!?.

Drugi krok to rozpoznanie rynku, na przyktad z pomoca
internetu, dostepnosci produktéw posiadajacych certyfikat
Fairtrade lub ustug realizowanych z wykorzystaniem
interesujacych nas certyfikowanych produktéow. To wazne,
jezeli bowiem na rynku nie ma okreslonych produktow

10 Fairtrade.org.pl

+ Firmy oferujgce gotowe produkty w opakowaniach de-
talicznych, a wiec np. hurtownie, sklepy, ale takze kawia-
rnie czy firmy cateringowe, ktére np. serwuja napoje
w oparciu o produkty oznaczone znakiem Fairtrade, nie
muszg przechodzi¢ certyfikacji Fairtrade. Jednak w przy-
padku ustug cateringowych, kiedy zamawiajacy nie widzi
produktu w opakowaniach jednostkowych, lecz otrzy-
muje gotowa ustuge w postaci np. kawy serwowanej
z ekspresu, zamawiajacy moze zada¢ od wykonawcy
przedstawienia faktury potwierdzajacej zakup produktu
Fairtrade.

«  Wszelkie watpliwosci w tym zakresie pomoze rozwiac
Fairtrade Polska — wydawca niniejszej broszury.

posiadajacych ten certyfikat, to rosnie ryzyko, ze zaden
wykonawca nie bedzie w stanie ich dostarczy¢. W takim
przypadku umieszczanie oznakowania spotecznego jako
warunku realizacji zamdwienia grozi w konsekwencji
brakiem ofert od potencjalnych wykonawcoéw. Lepiej
wtedy uwzgledni¢ go w kryteriach oceny ofert jako
wymodg fakultatywny, aby zacheci¢ wykonawcéw do
zastosowania produktow z certyfikatem, ktorych nie
stosujg oni na co dzien, albo zacheci¢ ich do sprowadzenia
takich produktéw na krajowy rynek. Zdecydowanie nalezy
rozwazy¢ sens wymogu, aby certyfikat Fairtrade posiadaty
wszystkie zamawiane produkty, np. kawa, herbata i cukier,
gdyz moze to by¢ nierealne ze wzgledéw logistycznych
i/lub cenowych. Dostarczenie chocby jednego produktu
posiadajacego certyfikat przynosi okreslone korzysci
spoteczne.

1 Uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0027/39564/Oznakowania-spoleczne.pdf
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Trzeci krok to upewnienie sie przez zamawiajacego,
ze produkty lub ustugi posiadajace interesujagce go
certyfikaty, beda przydatne w planowanych przez niego
zamowieniach. Jezeli na przyktad zamdwienie nie obejmuje
wykorzystania produktéw spozywczych, to nie ma sensu
stosowa¢ w nim warunkéw zwigzanych z certyfikatami
dotyczacymi kawy, herbaty czy cukru. Taki przeglad
zamdwien pozwoli zamawiajacemu zaplanowa¢, w kto-
rym zamowieniu jakie warunki dotyczace oznakowania
spotecznego moze zastosowac.

Nastepnie zamawiajgcy musi umiesci¢ odpowiednie zapisy
w dokumentacji postepowania na udzielenie wybranych
wczesniej zamdwien. Przyktady takich zapiséw znajduja
sie w czesci szostej publikacji. Cho¢ nie jest to wymagane
prawem, dobrze jest, jezeli zamawiajacy kréotko opisze
wskazane w dokumentacji oznakowanie spoteczne. Ma to
znaczenie informacyjne dla potencjalnych wykonawcow,
wsrdd ktérych — przynajmniej w Polsce — oznakowanie
spoteczne jest wcigz mato znanym rozwigzaniem.

Istotne jest takze, aby w dokumentacji podstepowania
zamawiajacy przewidziat, w jaki sposéb bedzie
weryfikowat zastosowanie przez wykonawce zamdwienia
(dostawce produktow i ustug) produktow z certyfikatem
Fairtrade. Dzieki temu w trakcie realizacji zamdwienia
bedzie mogt tatwo potwierdzi¢, czy postawione warunki
zostaty spetnione. Zasadniczo wystarczyé moze okazanie
produktow w opakowaniach detalicznych, na ktérych
zgodnie z zasadami Fairtrade musi widnie¢ znak Fairtrade
(i numer FLO-ID, czyli unikatowy numer identyfikacyjny
przypisany wszystkim podmiotom posiadajacym certyfikat
Fairtrade).

Fot. Rozalia Wisniowska

Fairtrade w zamowieniach publicznych

Aby promowacidee zréwnowazonychzamdwien publicznych,
uzyteczne jest réwniez zobowigzanie wykonawcy do ekspo-
nowania informagji o tym, ze produkt ma certyfikat Fairtrade
i co on oznacza. Rowniez w tym wypadku Fairtrade Polska
stuzy pomocy, dostarczajgc gotowe projekty graficzne i opi-
sy. Zamawiajacy powinien takze co jaki$ czas analizowac,
czy wykonawcom udaje sie spetnia¢ wymogi zwigzane
ze stosowaniem przy realizacji zamdwienia produktow
z certyfikatem Fairtrade i na tej podstawie podejmowac
decyzje o dalszym ich stosowaniu. Zamawiajacy powinien
by¢ réwniez przygotowany na to, ze zwtaszcza na poczatku
stosowanie produktow z certyfikatem Fairtrade moze
spowodowac wzrost kosztow realizacji zamowien. Nie jest
to reguta, wszystko zalezy od dostepnosci i ceny produktow
ze znakiem Fairtrade, a takze ich procentowego udziatu
w catym zamowieniu.

Dodatkowa, ale bardzo wazng rzeczg, ktérg moze zrobié
zamawiajacy, to szeroko informowac o stosowaniu przez
niego produktéw z certyfikatem Fairtrade. Bedzie to
z jednej strony sygnat dla potencjalnych wykonawcow
zamowien, ktérzy zawczasu moga rozpoznac rynek pod
katem dostepnosci produktéw ze znakiem Fairtrade,
z drugiej dobry przyktad zachecajacy innych zamawiajacych
do wymagania produktow z certyfikatem Fairtrade.
Tego typu dziatania informacyjne moga byé elementem
strategii CSR (corporate social responsibility — spotecznej
odpowiedzialnosci przedsiebiorstwa/instytucji), realizowanej
przez zamawiajgcego. Jest to jasny sygnat o stosowaniu
przez zamawiajgcego odpowiedzialnych zakupdw uwzgled-
niajacych kwestie spoteczne. Przyktadem tego typu dziatan
jest takze przystapienie do kampanii Spotecznosci Przyjazne
dla Sprawiedliwego Handlu, opisanej w rozdziale 8.

11_



5.2. Co powinien zrobi¢
wykonawca zamoéwienia?

Potencjalny wykonawca takze powinien mie¢ podstawowa
wiedze na temat certyfikatu Fairtrade, przynajmniej na
podstawie niniejszej broszury. Zanim ztozy oferte, powinien
odpowiedzialnie podejs¢ do zobowigzania stawianego
przez zamawiajacego i takze rozpoznac¢ mozliwosci
dostarczenia produktéw i wustug z wymaganym
certyfikatem oraz ich ceny. Pomocna tu bedzie strona
internetowa fairtrade.org.pl, gdzie mozna znalez¢
informacje dotyczace dystrybutoréw. Na tej podstawie
wykonawca moze zorientowac sie nie tylko w dostepnosci
produktéw i ustug oraz ich cenie, ale takze warunkach
dostawy, co moze okazac¢ sie istotne w trakcie realizacji
zamodwienia.

powinien takze dokfadnie zapoznac
sie z warunkami stawianymi przez zamawiajacego
w zakresie dostarczenia i wykorzystania produktéw
z certyfikatem Fairtrade oraz sankcji za ewentualne
niedotrzymanie tych warunkéw. W trakcie realizacji
zamoOwienia wykonawca powinien spefni¢c wszystkie
warunki zwigzane z wykorzystaniem produktéw i realizacji

Wykonawca

ustug w oparciu o produkty z certyfikatem Fairtrade, sta-
wiane przez zamawiajgcego, w tym takze odpowiednio
udokumentowac ich wypetnienie.

Wykonawca powinien takze, niezaleznie od tego, czy
taki wymdg stawia zamawiajacy, wiasciwie oznakowac
w miejscu realizacji zamoéwienia produkty z certyfikatem
Fairtrade. Jest to forma promowania ich oraz idei
Sprawiedliwego Handlu. Taka role moga spetniac tabliczki
o tresci:

Kawa podawana w ramach cateringu posiada certyfikat
Fairtrade. Przyktad takiej tabliczki znajduje sie na str. 24
tego opracowania.

Podobnie jak w przypadku zamawiajacego, uzyteczne
bytoby, aby wykonawca szeroko chwalit sie tym, ze stosuje
produkty i/lub realizuje ustugi w oparciu o produkty ze
znakiem Fairtrade. To moze wptynaé na zainteresowanie
zamawiajacych, chcacych stosowad to rozwiazanie i bedzie
zacheta dla innych potencjalnych wykonawcéw.

—
- 0
b

Fot. Jasper Leonard



5.3. Co powinni robi¢ dostawcy
i producenci?

Warto zwrdci¢ uwage, ze jest juz kilkanascie polskich firm,
ktorych produkty posiadajg certyfikat Fairtrade. Réwniez
wiele polskich hurtowni spozywczych (zwtaszcza specjali-
zujacych sie w zywnosci ekologicznej) ma w swej ofercie
cata game produktéw zachodnich marek z certyfikatem
Fairtrade.

W wiekszosci przypadkow wykonawcy zaméwien publicznych
nie sa jednak firmami specjalizujgcymi sie w produktach ze
znakiem Fairtrade, wiec beda musieli pozyskac je na rynku.
Wytworey produktow z certyfikatem Fairtrade, wiasciciele
marek, importerzy czy hurtownicy powinniwiec obserwowac
ogtoszenia o zamdwieniach publicznych, nawigzywad
kontakty z wykonawcami tych zaméwien i dostarczac¢ im
jak najszerszych informacji o oferowanych produktach
ze znakiem Fairtrade. Dotyczy to zaréwno informagji o ich
dostepnosci, cenie, parametrach jako$ciowych, warunkach
dostawy, ale takze aspektach spotecznych i srodowiskowych
uwzglednianych przez ten certyfikat. Takie dziatania powinny
by¢ — w miare mozliwosci — wspierane przez organizacje
pozarzadowe promujgce zrbwnowazony rozwoj. Przyktadem
moga by¢ dziatania od lat podejmowane przez Fairtrade
Polska.

Producenci lub dostawcy, chcac zorientowal sie, czy
i w jakich zaméwieniach stosowane s3a oznakowania
spoteczne, moga S$ledzi¢ informacje o postepowaniach.
Mozna je znalez¢:

* na tablicy ogloszen w siedzibie zamawiajagcego, na
przyktad w urzedzie gminy; informacje z reguty sa
w wersji papierowej (cho¢ prawo dopuszcza takze
elektroniczne tablice ogtoszen) i dotycza wszystkich
zamowien bez wzgledu na wartos,

* na stronie BIP lub stronie internetowej zamawiajacego;
znajduja sie tam zaktadki zatytutowane Zamdwienia
publiczne, w ktérych umieszczane sa ogtoszenia o poste-
powaniach, bez wzgledu na warto$¢ zamoéwienia; na
stronie BIP umieszczane sg takze plany zamowien
publicznych, ktére stanowig cenna informacje o tym,
jakie zamoéwienia o wartosci powyzej 30 tysiecy euro
netto zamierza w danym roku zleci¢ zamawiajacy,

« wBiuletynieZamowien Publicznych, gdziezamawiajacy
moga umieszczaé ogtoszenia o zamowieniach o war-
tosci powyzej 30 tysiecy euro netto: bzp.uzp.gov.pl,

* w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej, gdzie
zamawiajgcy moga umieszczaé ogtoszenia o zamowie-
niach o wiekszej wartosci: ted.europa.eu/TED/main/
HomePage.do.

Fairtrade w zamowieniach publicznych

Jezeli zamowienie udzielane jest w ramach projektu
finansowanego ze $rodkéw unijnych funduszy struk-
turalnych, na przyktad Europejskiego  Funduszu
Spotecznego lub Funduszu Spoéjnosci, to ogtoszenie musi
zosta¢ umieszczone w Bazie Konkurencyjnosci.

Obowiazek ten dotyczy kazdego zamowienia o wartosci
powyzej 50 tysiecy zt, udzielanego przez zamawiajgcego
spoza sektora publicznego, na przyktad podmiotu
ekonomii spotecznej, realizujgcego projekt, oraz zaméo-
wien o wartosci od 50 tysiecy z+ do 30 tysiecy euro
netto w przypadku zamawiajacych nalezacych do sek-
tora publicznego. Baza konkurencyjnosci dostepna jest
pod adresem internetowym: bazakonkurencyjnosci.
funduszeeuropejskie.gov.pl.

Fot. Miriam Ersch
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PRZYKLADY STOSOWANIA
OZNAKOWANIA SPOLECZNEGO
W POLSCE

Oznakowanie spoteczne pojawito sie w Prawie zamoéwien publicznych
w potowie 2016 roku, wciaz jest wiec rozwigzaniem nowym. Swiadomosé
zamawiajacych w kwestii oznakowania spofecznego rosnie powoli,
co wiaze sie takze z faktem, ze wciaz na naszym rynku produkty czy
ustugi z certyfikatami spotecznym sa raczej wyjatkiem od reguty, niz
codziennoscia. Mozna to zmieni¢, m.in. poprzez powszechne stosowanie
oznakowania spotecznego w zamoéwieniach publicznych, co w sposéb
istotny zwiekszy popyt na produkty i realizacje ustug w oparciu o pro-
dukty z certyfikatami spotecznymi, a co za tym idzie — ich podaz na rynku
krajowym.

Oznakowanie spoteczne jest coraz czesciej wykorzystywane przez
zamawiajacych, przy czym gtéwnie jako kryterium oceny ofert, a wiec
jako zacheta dla wykonawcéw, a nie obowigzek. Okazuje sie takze, ze
dotychczas zamawiajacy najczesciej wykorzystuja certyfikat Fairtrade,
dlatego ze jest najbardziej rozpoznawalny na rynku polskim. Ponizej
kilka przyktadéw wykorzystania oznakowania spotecznego.




W 2018 roku gmina Sepolno Krajenskie (woj. kujawsko-
pomorskie) — reprezentowana przez Osrodek Pomocy
Spotecznej — przeprowadzita przetarg nieograniczony na
organizacje zaje¢ indywidualnych, spotkan grupowych
i kursow dla uczestnikdw projektu ,KlubIntegracji Spotecznej
w Sepdlnie Krajenskim”. Osrodek uwzglednit oznakowanie
spoteczne jako preferencje i umiescit w kryteriach oceny
ofert, nadajac mu wage 10 punktéw na 100 mozliwych.
Kryterium dotyczyto kawy w ramach serwisu kawowego
dla uczestnikow zaje¢, ktdra miata miec certyfikat Fairtrade
lub inny rownowazny certyfikat potwierdzajacy spetnianie
przez ten produkt kryteriéw Sprawiedliwego Handlu.

Miasto Katowice, rowniez w 2018 roku, przeprowadzito
postepowanie na wykonanie gadzetéow z przeznaczeniem
na cele promocyjne miasta. Jednym z nich byta kawa ziar-
nista w opakowaniu z logo Katowic. W kryteriach oceny ofert
uwzgledniono posiadanie przez te kawe certyfikatu Fairtrade,
za co wykonawca mégt uzyskaé dodatkowe 40 punktéw na
100 mozliwych do uzyskania w ocenie oferty.

Takze w 2018 roku Gminny Osrodek Pomocy Spotecznej
w tubiance (woj. kujawsko-pomorskie) zamdwit catering
na potrzeby projektu ,Dzienny Dom Pobytu w Gminie
tubianka”. W kryteriach oceny ofert, podobnie jak w przy-
padku Katowic, az 40 punktéw na 100 mozna byto uzyskac
za dostarczenie w ramach cateringu kawy, herbaty i cukru
posiadajacych certyfikat Fairtrade lub inny rownowazny.

Urzad Ochrony Danych Osobowych prowadzit w 2018
roku zamdwienie publiczne na przygotowanie, orga-
nizacje i obstuge konferencji, szkolen, warsztatéw oraz
innych wydarzeh przez siebie organizowanych lub
wspétorganizowanych. Jednym z kryteridw pozacenowych
byto uzywanie do przygotowania serwisu kawowego kawy
posiadajacej certyfikat Fairtrade lub inny réwnowazny
certyfikat potwierdzajacy spetnianie przez ten produkt
kryteriéw Sprawiedliwego Handlu.

Ministerstwo Rodziny, Pracy i Polityki Spotecznej
w 2018 roku prowadzito zamowienie na ustugi spoteczne
w zakresie organizacji i przeprowadzenia szkolenia (w tym
zapewnienie ustug cateringowych) dla ekspertow w jednym
z realizowanych przez niego projektéw europejskich.
Postepowanie byto skierowane wytacznie do zaktadow
pracy chronionej oraz innych podmiotéw, ktérych
dziatalno$¢ obejmuje spoteczng i zawodowa integracje osob
bedacych cztonkami grup spotecznie marginalizowanych,
wymienionych w art. 22 ust. 2 pkt. 1-8 ustawy Prawo
zamowien publicznych. W zakresie oceny ofert wsrdd
kryteridéw branych pod uwage wskazano, ze kawa podawana

Fairtrade w zamowieniach publicznych

w czasie spotkan bedzie pochodzita ze Sprawiedliwego
Handlu (i posiadata certyfikat Fairtrade lub réwnowazny).
Kryterium to wyceniono na 10 punktéw przy maksymalnej
mozliwej do otrzymania ocenie 80 punktow.

Z kolei Kasa Rolniczego Ubezpieczenia Spotecznego
przygotowata ogtoszenie o zamowieniu dotyczacym
Swiadczenia kompleksowej ustugi cateringu, w ktorym
w opisie kryteriow wyboru oferty wskazano 10 punktow
(na mozliwych 100) przy spetnianiu kryterium, ze kawa
uzywana przy S$wiadczeniu ustugi cateringu posiadac
bedzie certyfikat potwierdzajacy spetnianie kryteriéw
Sprawiedliwego Handlu.

Kampinoski Park Narodowy w 2018 roku przeprowadzit
postepowanie na roéznego rodzaju dziatania promujace
projekty unijne realizowane na terenie Parku, zwigzane
z ochrong przyrody. Wsréd wielu dziatan przewidziano
takze takie, w ramach ktérych ich uczestnikom miaty zostac
dostarczone torby ze 100% bawetny posiadajacej certyfikat
Fairtrade oraz koszulki z 95% bawetny z tym certyfikatem.

W 2019 roku Gtowny Urzad Statystyczny przeprowadzit
postepowanie na wykonywanie ustug cateringowych
dla potrzeb spotkah organizowanych w swojej siedzibie
w Warszawie, w ktérym jednym z kryteridéw oceny ofert, za
ktére mozna byto otrzymac 10 punktéw (na 100 mozliwych),
byto zapewnienie w serwisie kawy posiadajacej certyfikat
Fairtrade lub inny roéwnowazny certyfikat. Podobne
kryterium stosowat w 2018 roku sam Urzad Zamowien
Publicznych w odniesieniu do serwisu kawowego dla
uczestnikéw organizowanych przez siebie szkolen.

Takze w 2019 roku Prokuratura Krajowa, prowadzac w ra-
mach realizowanego projektu europejskiego zamowienie
dotyczace ustugi wynajmu sal szkoleniowych wraz z ustuga
restauracyjng swiadczong w formie cateringu dla potrzeb
organizacji 126 edycji dwudniowych szkolen, wskazata jako
jedno z kryteriéw oceny ofert (waga 10% na 100%) kawe
uzywana do przygotowania serwisu kawowego, $niadania
oraz kolacji pochodzaca ze Sprawiedliwego Handlu.

Powyzsze przyktady swiadczg o rosngcym zainteresowaniu
zrbwnowazonymi zamdwieniami publicznymi, a jedno-
czesnie o potrzebie uporzadkowania terminologii. Dlatego
ponizej przedstawiamy Przyktady zapisow w dokumentacji
postepowania — opracowane, aby utatwi¢ zamawiajacym
wprowadzenie jednoznacznego wymogu stosowania
produktow z certyfikatem Fairtrade.
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PRZYKLADY ZAPISOW
W DOKUMENTACJI
POSTEPOWANIA

Aby utatwi¢ zamawiajagcym stosowanie oznakowania
Fairtrade, ponizej prezentujemy przyktady zapisow,
ktérych mozna uzy¢ w dokumentacji postepowania.
Zapisy te stosuje sie zarbwno w zamdwieniach o wartosci
powyzej 30 tysiecy euro netto, jak i zamodwieniach
o wartosci do 30 tysiecy euro netto, umieszczajac je
w czesci opisujacej przedmiot realizacji zamdwienia lub
w kryteriach oceny ofert.

a. Ogtoszenie o zaméwieniu, specyfikacja istotnych
warunkéw zamoéwienia, zapytanie ofertowe

Zamawiajacy moze uzy¢ oznakowania jako wymogu, ktory
wykonawca musi spetni¢. Jednak nalezy pamietac, ze
zgodnie z zapisami art. 30a ust. 3 ustawy Prawo zamowien
publicznych, jezeli wymagane jest przedstawienie
okreslonego oznakowania (np. Fairtrade), zamawiajacy
akceptuje wszystkie produkty z réwnowaznym
oznakowaniem.

W takim przypadku w opisie przedmiotu zamoéwienia
moze umiesci¢ sformutowanie:

Wykonawca w ramach realizacji zaméwienia zapewni
catering, w ktérym wykorzysta wytqcznie kawe i/lub
herbate i/lub cukier i/lub posiadajqce
certyfikat Fairtrade lub inny rownowazny.

Zaproponowany zapis dotyczacy asortymentu produktéw
z certyfikatem nalezy zastosowa¢ adekwatnie do potrzeb
(np. moze dotyczy¢ kawy, herbaty i cukru z certyfikatem
Fairtrade lub rownowaznym, ale réwnie dobrze tylko
kawy i herbaty badz samej kawy z tym certyfikatem).
Zamawiajacy moze wymagac kilku produktéw z certy-
fikatem (np. kawy, herbaty i cukru) lub tylko jednego
z nich (np. kawy).

Druga mozliwoscia jest uwzglednienie oznakowania w kry-
teriach oceny ofert, na przyktad w nastepujacy sposob:

Kryteria oceny ofert:

Kryterium Znaczenie
1. Cena 60 pkt.
2. Aspekty spoteczne - 40 pkt.

certyfikat Fairtrade lub inny
rownowazny dotyczqcy kawy
i/lub herbaty i/lub cukru
i/lub *

* dotyczy produktéw wyszczegdlnionych w opisie przed-
miotu zamdwienia

Kryterium 2 oznacza zapewnienie w ramach ustugi
cateringowej dostawy wytqgcznie kawy i/lub herbaty i/
lub cukru i/lub z certyfikatem
Fairtrade lub rownowaznym. Za spetnienie kryterium
mozna uzyskac 40 punktow.

Zaproponowany zapis dotyczacy asortymentu produktow
z certyfikatem nalezy sformutowa¢ adekwatnie do potrzeb
(np. moze to by¢: kawa, herbata i cukier posiadajace
certyfikat Fairtrade lub réwnowazny, ale moze to by¢ tylko
jeden z wymienionych produktow).

Jezeli w opisie przedmiotu zamowienia lub w kryteriach
oceny ofert wskazane zostaty trzy produkty z certyfikatem,
to wykonawca powinien zapewni¢ ustuge cateringowa
ze wszystkimi  wskazanymi produktami. Przy tak
skonstruowanym  kryterium oceny ofert wykonawca
otrzyma maksymalna liczbe punktéw (tj. 40) tylko wtedy,
gdy zaproponuje wszystkie wskazane produkty (kawa,
herbata, cukier) z certyfikatem Fairtrade.



W obu wariantach warto, choc nie jest to prawnie wymagane,
dodac krotkie wyjasnienie dla uczestnikow postepowania:

Zamawiajgcy, oceniajqgc kryterium, bedzie brat pod
uwage zadeklarowanie przez wykonawce uzycia do
serwisu kawowego wytqgcznie kawy i/lub herbaty i/
lub cukru posiadajqgcego certyfikat Fairtrade lub inny
rownowazny certyfikat, ktory potwierdza, ze drobni
rolnicy/producenci kawy i/lub herbaty i/lub cukru
otrzymali przynajmniej cene minimalng Fairtrade (jezeli
taka cena zostata ustalona), lub cena za dany produkt
byta negocjowana na poziomie producent/producenci-
kupiec, oraz ze wyptacona zostata premia Fairtrade lub
réwnowazna premia na projekty rozwojowe wspierajgce
spotecznos¢ lokalng, a takze zapewnione zostaly
odpowiednie warunki socjalne zgodnie z Konwencjami
Miedzynarodowej Organizacji Pracy i Organizagji
Narodéw Zjednoczonych: ochrona praw kobiet, zakaz
wszelkich form dyskryminacji, zakaz pracy przymusowej
i niewykorzystywanie pracy dzieci, wolnosc zrzeszania
sie, bezpieczeristwo i ochrona zdrowia.

b. Zapisy w formularzu ofertowym

Oferte w postepowaniu o udzielenie zamodwienia
publicznego wykonawcy skfadajg na tzw. formularzu
oferty. Jesli koniecznos¢ dostawy produktow czy ustugi
z produktami, ktére sg certyfikowane, jest obligatoryjna
i wpisana w opis przedmiotu zamdwienia, to wykonawca
potwierdza to przez ztozone oswiadczenie wraz z formu-
larzem oferty o akceptacji zapisow specyfikacji, do ktérej
ww. opis jest zatgcznikiem. Natomiast jesli produkty cer-
tyfikowane zostaty wpisane w kryteria oceny ofert, to
zamawiajgcy musi umiesci¢ w formularzu oferty dodatkowe
oswiadczenie na ten temat, na przyktad w takiej formie:

Oswiadczam*, ze kawa i/lub herbata i/lub cukier do
przygotowania serwisu kawowego bedzie posiadata
certyfikat Fairtrade lub inny réwnowazny, wskazany
w opisie przedmiotu zaméwienia.

Tak/Nie*
* niepotrzebne skreslic¢

c. Warunki stosowania, weryfikacja i sankcje
dla wykonawcy

Zamawiajacy w opisie przedmiotu zamdwienia, a takze
w umowie z wykonawca, powinien uwzgledni¢ ewentualne
wymagania dotyczace widocznosci i eksponowania znaku
Fairtrade w trakcie realizacji zamdwienia. Nie jest to
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obowigzkowe, ale uzyteczne. Najczesciej te wymogi wiaza
sie z promowaniem Fairtrade wsrdd odbiorcow zamowienia.
Zamawiajacy moze to zrobi¢, na przyktad umieszczajac taki
zapis:

Wykonawca zobowiqzany jest do umieszczenia
w miejscu podawania serwisu kawowego czytelnej
informacji na temat wykorzystania nastepujqgcych
produktow spetniajgcych standardy spoteczne Fairtrade
wraz z wyeksponowaniem znaku potwierdzajgcego
ww. standardy: . W przypadku
innych réownowaznych certyfikatow wykonawca ustugi
musi zastosowac inne adekwatne oznaczenia.

albo

Wykonawca w programie konferencji zamiesci infor-
macje, ze uczestnikom podane zostanqg nastepujgce
produkty posiadajgce certyfikat Fairtrade (lub inne row-
nowazne):

Zamawiajacy powinien takze okresli¢ w specyfikacjiistotnych
warunkéw zamowienia lub zapytaniu ofertowym oraz
w umowie z wykonawca, w jaki sposéb bedzie weryfikowat
zastosowanie produktow z certyfikatem Fairtrade. Stosowny
zapis moze brzmie¢ nastepujaco:

Wykonawca na kazdorazowe zgdanie zamawiajqcego
od momentu zawarcia umowy do czasu zakoriczenia jej
realizacji jest zobowigzany do przedtozenia dowodow
potwierdzajgcych, ze nastepujgce produkty wykorzysty-
wane do przygotowania serwisu kawowego posiadajq cer-
tyfikat Fairtrade lub inny rownowazny:

Podstawowym dowodem jest posiadanie przez ww. pro-
dukty, wykorzystane w realizacji zamowienia, certyfikatu
Fairtrade lub innego réwnowaznego (tzn. na opakowaniach
produktéw musi widnie¢ znak Fairtrade lub inny réwno-
wazny) i jest mozliwa weryfikacja ich zakupu na potrzeby
realizacji zaméwienia - poprzez identyfikacje nazwy
danego produktu na dowodach zakupu i mozliwosé
poréwnania opakowania produktu z oznakowaniem
Fairtrade (lub innym réwnowaznym), zastosowanym do
realizacji zaméwienia.

Zamawiajgcemu przystuguje réwniez prawo do przep-
rowadzenia w miejscu realizacji zaméwienia kontroli
weryfikujqcej, czy produkty wykorzystywane do przygo-
towania przerwy kawowej majq certyfikat Fairtrade lub
inny rownowazny, a takze czy wykonawca spetnit warunki
zwiqgzane z odpowiednim poinformowaniem uczestnikéw
wydarzenia o zastosowaniu okreslonych produktow z wy-
maganym certyfikatem.
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Dodatkowo, cho¢ nie jest to wymagane prawem,
zamawiajacy moze wprowadzi¢ nastepujacy zapis
zwigzany z kontrola:

Przeprowadzenie kontroli i jej wynik zostang
udokumentowane w protokole podpisanym przez

przedstawiciela wykonawcy oraz przedstawiciela
zamawiajgcego, ktéorego wzoér stanowi zatgcznik
do umowy.

Zatqcznik nr do umowy
Protokot z kontroli wykorzystania do przygotowania przerwy kawowej produktow z certyfikatem

Fairtrade lub rewnowaznym.

Sporzqdzony dnia w na podstawie umowy nr z dnia dotyczqcej realizacji
zamowienia na

1. W kontroli uczestniczyli:

ze strony zamawiajqcego: ze strony wykonawcy:

(imie i nazwisko, stanowisko) (imie i nazwisko, stanowisko)

2. Wyniki kontroli zastosowania produktow z certyfikatem Fairtrade (ponizej zaznaczy¢ wtasciwy
wariant):

a. Wykonawca przedstawit dowodd potwierdzajgcy wykorzystanie do przygotowania serwisu
kawowego okreslonych produktow z certyfikatem Fairtrade w postaci
W zwigzku z powyzszym zamawiajqcy potwierdza spetnienie warunkow umowy.

b. Wykonawca nie przedstawit dowodu potwierdzajgcego wykorzystanie do przygotowania serwisu
kawowego okreslonych produktow z certyfikatem Fairtrade. W zwiqzku z powyzszym zamawiajqgcy
stwierdza niespetnienie warunkéw umowy.

3. Wyniki kontroli wymogow zwigzanych ze stosowaniem certyfikatu Fairtrade (ponizej zaznaczyc
wtasciwy wariant):

a. Zamawiajqcy w trakcie kontroli stwierdzit, ze wymogi zwigzane z poinformowaniem o stosowaniu
certyfikatu Fairtrade zostaly spetnione prawidtowo.

b. Zamawiajqgcy w trakcie kontroli stwierdzit, ze wymogi zwigzane z poinformowaniem o stosowaniu
certyfikatu Fairtrade nie zostaty spetnione/zostaly spetnione nieprawidtowo.

Uwagi:

Niniejszy protokétsporzqdzonow dwéch jednobrzmiqcych egzemplarzach, jednym dla zamawiajqcego
i jednym dla wykonawcy.

(przedstawiciel/e zamawiajqgcego) (przedstawiciel/e wykonawcy)



Zamawiajacy powinien takze w specyfikacji istotnych
warunkéw zamoéwienia lub zapytaniu ofertowym oraz
w umowie z wykonawcag okresdli¢ sankcje z tytutu
niespetnienia warunkdéw zawigzanych z oznakowaniem
spotecznym. Rodzajiwysokos¢ sankcji ustalazamawiajacy,
wazne jest, aby nie byty one zbyt dotkliwe, bo moze
to albo zniecheci¢ oferentéw, albo wptyna¢ na istotny
wzrost kosztéw oferty. Przyktadowy zapis dotyczacy
sankcji moze brzmiec:

W przypadku, gdy:

» na zqdanie zamawiajqcego wykonawca nie przed-
stawi dowodoéw potwierdzajgcych, ze produkty
uzyte do realizacji zaméwienia posiadajq certyfikat
Fairtrade lub inny réwnowazny, lub

« zamawiajqgcy w trakcie kontroli lub w inny wiary-

Fot. Rozalia Wisniowska
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godny sposéb stwierdzi, ze produkty uzyte przez
wykonawce do realizacjizaméwienia nie posiadaty
certyfikatu Fairtrade, lub

« zamawiajqcy w trakcie kontroli lub w inny wia-
rygodny sposob stwierdzi, ze wykonawca nie
spetnit wymogow zwigzanych z informowa-
niem o stosowaniu produktow z certyfikatem
Fairtrade, wykonawca zaptaci kare umowng
w wysokosci:

Przyktady zapiséw dotyczacych uwzgledniania ozna-
kowania spotecznego oraz innych aspektéow spotecznych
i srodowiskowych w kryteriach oceny ofert znajdujg sie
w publikacji Urzedu Zamoéwien Publicznych Przyktadowe
spoteczne i srodowiskowe kryteria oceny ofert w zamé-
wieniach publicznych.

Fot. Gerhard Wasserbauer
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POTENCJALNI ZAMAWIAJACY
A KAMPANIE SPOLECZNE
PROMUJACE FAIRTRADE

Wydawca niniejszej publikacji, Fundacja , Koalicja Sprawiedliwego Handlu”
—Fairtrade Polskawrazz partnerami (Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie oraz
Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwego Handlu) wspieraja ogélnopolska
kampanie Spotecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu. Jej
celem jest mobilizacja do dziatan na rzecz promowania Sprawiedliwego
Handlu i ksztattowania odpowiedzialnych zachowan konsumenckich
wspierajagcych Cele Zréwnowazonego Rozwoju. Jest to odpowiednik
miedzynarodowej kampanii Fair Trade Towns. W Polsce kampania sktada
sie obecnie z 7 subkampanii:

1. Miasta Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

2. Szkoty Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

3. Uczelnie Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

4. Przedszkola Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

5. Harcerze Przyjazni dla Sprawiedliwego Handlu

6. Miejsca Pracy Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu

7. Wspdlnoty Wyznaniowe Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.



http://www.un.org.pl/

Pierwsza subkampania odnosi sie do jednostek operujacych
srodkami publicznymi. Wiekszo$¢ pozostatych subkampanii
moze rozgrywac sie na terenie instytucji operujacych
w catosci lub cze$ciowo srodkami publicznymi (szkoty,
uczelnie, przedszkola, jednostki harcerskie i miejsca pracy).
Dlatego celowym jest krotkie omoéwienie zasad tych
kampanii w kontekscie zamowien publicznych.

Przyktadowo Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
musi spetni¢ nastepujace kryteria:

I. Na obszarze jednostki terytorialnej funkcjonuje grupa
koordynujaca dziatania, ktérej celem jest promocja idei
Sprawiedliwego Handlu i prowadzenie lokalnej kampanii
Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.

II. Wiadze jednostki terytorialnej przyjmuja deklaracje
o zaangazowaniu we wspieranie idei Sprawiedliwego
Handlu. Deklaracja ta nie jest zobowigzaniem do naby-
wania produktéw Sprawiedliwego Handlu!

III. Udokumentowanie dostepnosci co najmniej dwoch
réznych rodzajéw produktéw Sprawiedliwego Handlu
w lokalnych punktach handlowych oraz co najmniej jed-
nego rodzaju w punktach gastronomicznych. Kryterium to
dotyczy dostepnosci produktéw na terenie miasta, nie jest
natomiast zobowigzaniem miasta, by takie miejsca tworzy¢
czy wspierac.

IV. Produkty Sprawiedliwego Handlu sa regularnie
uzywane podczas wydarzen organizowanych przez
wtadze lokalne oraz w lokalnych przedsiebiorstwach
i instytucjach. Rdéwniez to kryterium nie naktada
wygorowanych celéw, by wszystkie produkty podczas
wszystkich wydarzen organizowanych przez witadze
lokalne pochodzity ze Sprawiedliwego Handlu, gdyz
bytoby to w obecnych warunkach zbyt trudne. Chodzi
owykazanie staran, by przynajmniej na niektére wydarzenia
pozyskac produkty Sprawiedliwego Handlu. Druga czes¢
kryterium dotyczy stosowania produktow Sprawiedliwego
Handlu w prywatnych badzZ publicznych miejscach pracy
zlokalizowanych na danym terenie.

V. Pozyskanie poparcia mediéw dla kampanii Miasto
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.

Fairtrade w zamowieniach publicznych

Analogicznie w przypadku instytucji edukacyjnych réznych
szczebli oraz instytucji harcerskich nalezy wykazaé sie
zaangazowaniem w promocje Sprawiedliwego Handlu.
O tytut Miejsce Pracy Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
moga stara¢ sie podmioty, ktére promuja Sprawiedliwy
Handel wsréd swych pracownikow oraz klientéw i ktére
w swej wewnetrznej konsumpgji staraja sie uzywac pro-
duktow ze Sprawiedliwego Handlu, np. kawy ze znakiem
Fairtrade w biurze czy ubran roboczych z bawetny z certy-
fikatem Fairtrade. Moga to by¢ zaréwno firmy (z branz
innych niz spozywcza czy tekstylna), jak i urzedy czy inne
jednostki organizacyjne.

Kampania Spotecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
zacheca do promowania i stosowania produktéw ze znakiem
Fairtrade, jednak nie naktada od razu wysrubowanych
wymagan, trudnych do spetnienia tu i teraz. Na pewno
jednak wpisywanie produktow z certyfikatem Fairtrade
do zamoéwien publicznych moze byé uznane za spetnienie
jednego z kryteridw przyznania tytutu.

Tytut Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu otrzymaty
w Polsce Poznan i Jelenia Géra. Tytut Szkota Przyjazna dla
Sprawiedliwego Handlu otrzymato ok. 10 szkdt. Jako pierwsza
w Polsce uczelnig wyzsza z tytutem Uczelnia Przyjazna dla
Sprawiedliwego Handlu zostat Uniwersytet Pedagogiczny

w Krakowie.

Wiecej szczegotdw: spotecznosci.fairtrade.org.pl

Spotecznosci Przyjazne
dla Sprawiedliwego Handlu

L MisTA
10 szxor
T uczeLnia

Zrédho: opracowanie whasne.
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https://spolecznosci.fairtrade.org.pl/

UZYTECZNE ZRODLA WIEDZY

Publikacje dotyczace zrownowazonych zamowien publicznych,

W

tym oznakowania spotecznego:

Zrébwnowazone zamowienia publiczne. Aspekty spoteczne i Srodowiskowe w procedurze udzielania zamoéwienia
w Swietle nowelizacji ustawy Prawo zamdwien publicznych, Urzad Zamoéwien Publicznych, Warszawa, 2017 r.
uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0016/35800/Zrownowazone-zamowienia-publiczne.pdf

Klauzule spoteczne i inne mozliwosci uwzgledniania aspektédw spotecznych w zaméwieniach publicznych,
Regionalne Centrum Polityki Spotecznej w todzi, £6dz 2017 r.
es.rcpslodz.pl/images/zalaczniki/publikacje/Podrecznik_klauzule_RCPS_bez_ok%C5%82adki.compressed.pdf

Dobre praktyki w zakresie zrbwnowazonych zamoéwien publicznych, Urzad Zamdwien Publicznych, Warszawa,
listopad 2018 r.
uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0029/39566/Dobre-praktyki-z-zakresu-spolecznych-zamowien-publicznych.pdf

Przyktadowe spoteczne i Srodowiskowe kryteria oceny ofert w zamdwieniach publicznych, Urzad Zamowien
Publicznych Warszawa, 2018 r.
uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0016/38311/Przykladowe-spoleczne-i-srodowiskowe-kryteria-oceny.pdf

Oznakowania o charakterze spotecznym, Urzad Zamowien Publicznych
uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0027/39564/0Oznakowania-spoleczne.pdf

Faracik Beata, Szymonek Joanna, Zrbwnowazone zamowienia publiczne w Polsce. Mozliwosci, bariery, strategie,
Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
ekonsument.pl/materialy/publ_606_raport_zzp_w_polsce_mozliwosci_bariery_strategie_new.pdf

Bojadzijewa Iwona, Wojtacha Maria, Analiza: Oznakowania w zrownowazonych zamoéwieniach publicznych,
Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
ekonsument.pl/materialy/publ_611_oznakowania_w_zrownowazonych_zamowieniach_publicznych_analiza_fko_new.pdf

Rok Anna, Analiza: Zréwnowazone zamdwienia publiczne w praktyce, Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie
ekonsument.pl/materialy/publ_626_zrownowazone_zamowienia_publiczne_w_praktyce_analiza_fko.pdf

Cibor Krzysztof, Spotecznie odpowiedzialne zakupy i zamdwienia publiczne jako narzedzia pozytywnej zmiany —
przyktady zagraniczne, Fundacja Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych
csr-d.pl/spolecznie-odpowiedzialne-zakupy-i-zamowienia-publiczne-jako-narzedzie-pozytywnej-zmiany-
przyklady-zagraniczne/


http://uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0016/35800/Zrownowazone-zamowienia-publiczne.pdf
http://es.rcpslodz.pl/images/zalaczniki/publikacje/Podrecznik_klauzule_RCPS_bez_ok%C5%82adki.compressed.pdf
http://uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0029/39566/Dobre-praktyki-z-zakresu-spolecznych-zamowien-publicznych.pdf

http://uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0016/38311/Przykladowe-spoleczne-i-srodowiskowe-kryteria-oceny.pdf
http://uzp.gov.pl/__data/assets/pdf_file/0027/39564/Oznakowania-spoleczne.pdf
http://ekonsument.pl/materialy/publ_606_raport_zzp_w_polsce_mozliwosci_bariery_strategie_new.pdf
http://ekonsument.pl/materialy/publ_611_oznakowania_w_zrownowazonych_zamowieniach_publicznych_analiza_fko_new.pdf
http://ekonsument.pl/materialy/publ_626_zrownowazone_zamowienia_publiczne_w_praktyce_analiza_fko.pdf
http://csr-d.pl/spolecznie-odpowiedzialne-zakupy-i-zamowienia-publiczne-jako-narzedzie-pozytywnej-zmiany-przyklady-zagraniczne/
http://csr-d.pl/spolecznie-odpowiedzialne-zakupy-i-zamowienia-publiczne-jako-narzedzie-pozytywnej-zmiany-przyklady-zagraniczne/

Fairtrade w zamdwieniach publicznych

Publicystyka:
» Artykut: Zrobwnowazone zaméwienia publiczne — nasza sprawa?
publicystyka.ngo.pl/kategoria/zzp-nasza-sprawa

« Strona na Twitterze poswiecona zrobwnowazonym zamoéwieniom publicznym
twitter.com/hashtag/Zr%C3%B3wnowa%C5%BConeZam%C3%B3wieniaPubliczne

Akty powszechnie obowigzujgcego prawa:

» Ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych (tekst jedn. Dz.U. 2018 poz. 1986 z p6zn. zm.)
» Ustawa z dnia 27 sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (tekst jedn. Dz.U. 2017 poz. 2077 z p6zn. zm.)

Uzyteczne strony internetowe:

» Informacje o zrbwnowazonych zamdwieniach publicznych na stronie internetowej Urzedu Zaméwien Publicznych
uzp.gov.pl/baza-wiedzy/zrownowazone-zamowienia-publiczne/spoleczne-zamowienia

» Instytut zrdbwnowazonych zamoéwien publicznych
instytutzzp.pl

» Spotecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
spolecznosci.fairtrade.org.pl

» Fairtrade Polska — informacje o Sprawiedliwym Handlu i certyfikacie Fairtrade
fairtrade.org.pl
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https://spolecznosci.fairtrade.org.pl/
http://Fairtrade.org.pl
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www.fairtrade.org.pl
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Publikacja powstata w ramach miedzynarodowych projektéw ,Trade Fair, Live Fair: Raising Awareness L4

and Mobilizing the European Public to Advance Consumption patterns that Nurture the Sustainable .
Development Goals” (finansowanego ze $rodkéw Unii Europejskiej) oraz “V4 Cooperation for \ L] V|seg rad Fu nd
moving forward fair trade as socially innovative economic model” (finansowanego z funduszu

wyszehradzkiego). Za tre$¢ odpowiada Fundagja ,Koalicja Sprawiedliwego Handlu” — Fairtrade Polska. O
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