KORZYSCI Z UDZIALU W KAMPANII:

- mieszkancy dowiadujg sig, czym jest Sprawiedliwy
Handel oraz dziatajg na rzecz realizacji Celéw Zréwnowa-
zonego Rozwoju, takich jak sprawiedliwo$¢ spoteczna,
walka z ubéstwem, godnos$¢ i prawa cztowieka;

- lokalna spotecznos$¢ zyskuje mozliwo$é integracji
dzieki wspétpracy mieszkancow, lokalnych wtadz, szkét,
przedsiebiorstw, organizacji pozarzagdowych i mediéw;

- wigczenie sie w kampanie i wypetnienie kryteriow
uprawnia do otrzymania tytutu Miasto Przyjazne dla Spra-
wiedliwego Handlu,

= tytut Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu daje
pierwszenstwo w spotkaniach z ciekawymi gos$émi (np.
z producentami kawy ze Sprawiedliwego Handlu) zapro-
szonymi przez organizatoréw kampanii;

- miejscowos¢ i jej mieszkancy mogag liczy¢ na wsparcie
merytoryczne ze strony organizatoréw kampanii.

DEFINICJA

Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu jest aktywnie
zaangazowane w promowanie idei Sprawiedliwego Han-
dlu poprzez realizacje kryteriéw ustanowionych przez
organizatoréw kampanii. Oznacza to:

— prowadzenie na terenie miejscowosci dziatan informa-
cyjnych na temat Sprawiedliwego Handlu, Celéw Zréwno-
wazonego Rozwoju i odpowiedzialnej konsumpcji, w tym
na temat przyczyn ubéstwa w krajach globalnego Potu-
dnia, zwigzanych m.in. z globalnym systemem handlu
i jego wptywem na spotecznosci tych krajow;

— podejmowanie dziatan promujacych idee Sprawiedli-
wego Handlu jako narzedzia walki z ubéstwem i poprawy
warunkéw zycia drobnych wytwércéw w krajach global-
nego Potudnia;

Kampania Spofecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Han-
dlu, wspierana przez Fundacje ,Koalicja Sprawiedliwego
Handlu” — Fairtrade Polska, Fundacje Kupuj Odpowie-
dzialnie oraz Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwe-
go Handlu, jest czescig miedzynarodowego ruchu Fair
Trade Towns, ktérego celem jest mobilizacja obywateli
do dziatan na rzecz promowania Sprawiedliwego Handlu
i ksztattowania odpowiedzialnych zachowan konsumenc-
kich wspierajacych Cele Zréwnowazonego Rozwoju.
Jednym z jej obszaréw jest kampania Miasta Przyjazne
dla Sprawiedliwego Handlu, umozliwiajaca uzyskanie sto-
sownego tytutu i dyplomu poszczegélnym jednostkom
terytorialnym (np. miastom, gminom, wsiom). Udziat
w kampanii jest bezptatny.

JAK SIE WEACZYG?

Na poczatek warto zapozna¢ sie z kryteriami, jakie miasto
musi spetni¢, by uzyskac¢ tytut Miasto Przyjazna dla Spra-
wiedliwego Handlu.

Rozpoczecie kampanii warto zgtosi¢ za pomoca formu-
larza on-line. Dzieki temu bedziemy mogli zaoferowac
wsparcie w jej realizacji.

Formularz zgtoszeniowy, pomysty i inspiracje oraz mate-
riaty sg dostepne na spolecznosci.fairtrade.org.pl.

f facebook.com/FairTradeTownsPoland
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Na obszarze jednostki terytorialnej funkcjo-
nuje grupa koordynujaca dziatania, ktérej ce-
lem jest promocja idei Sprawiedliwego Handlu
i prowadzenie lokalnej kampanii Miasto Przy-
jJazne dla Sprawiedliwego Handlu.

W sktad grupy koordynujacej powinna wejs¢ mozliwie
szeroka reprezentacja spotecznosci lokalnej sktadaja-
ca sie np. z przedstawicieli wtadz lokalnych, organizacji
pozarzadowych, sektora edukacji, organizacji religij-
nych, mediéw, biznesu oraz wolontariuszy i aktywistow.
Koordynatorzy kampanii tworzg plan dziatania, inspiruja
i monitorujg wypetnianie kryteriow kampanii Miasta Przy-
Jazne dla Sprawiedliwego Handlu na swoim obszarze.

0O JEST WYMAGANE?

— Funkcjonowanie grupy koordynujacej.

— Wskazanie osoby do kontaktéw z organizatorami
ogdlnopolskiej kampanii Spofecznosci Przyjazne dla Spra-
wiedliwego Handlu. Osoba ta musi by¢ cztonkiem/cztonki-
nig grupy koordynujace;j.

- Przyjecie planu dziatan stuzacego realizacji poszcze-
goélnych kryteridw.

Wiadze jednostki terytorialnej przyjmujg de-
klaracje o zaangazowaniu we wspieranie idei

Sprawiedliwego Handlu.

Deklaracje w formie uchwaty podpisujg uprawomocnieni

przedstawiciele lokalnych wtadz (np. Rada Miasta).

G0 JEST WYMAGANE?

— Przyjecie i podpisanie deklaracji poparcia dla idei

Sprawiedliwego Handlu.

— Upublicznienie logo kampanii w widocznym miejscu
w urzedach jednostki terytorialnej, na jej stronie interne-

towej lub/i w mediach spotecznos$ciowych.
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Udokumentowanie dostepnosci co najmniej
dwach réznych rodzajow produktéw Sprawie-
dliwego Handlu w lokalnych punktach han-
dlowych oraz co najmniej jednego rodzaju
w punktach gastronomicznych.

Produktem Sprawiedliwego Handlu jest kazdy produkt
dostarczany przez certyfikowane Organizacje Sprawiedli-
wego Handlu skupione w World Fair Trade Organization
lub oznaczone certyfikatem potwierdzajagcym, ze przy ich
produkcji wypetniono standardy Sprawiedliwego Handlu
weryfikowane w ramach systemoéw certyfikacji Fairtrade,
Naturland Fair, Ecocert Fair Trade lub Fair for Life.

GO JEST WYMAGANE?

— Sporzadzenie listy punktéw handlowych i gastrono-
micznych oferujacych produkty Sprawiedliwego Handlu
— Upublicznienie powyzszej listy np. na stronie interne-
towej, w mediach spotecznosciowych itd.

— Eksponowanie materiatéw informacyjnych (np. ulotek,
plakatéw) na temat Sprawiedliwego Handlu w punktach
handlowych i gastronomicznych.

— Oznaczenie, np. za pomocga naklejek, punktéw prowa-
dzacych sprzedaz produktéw Sprawiedliwego Handlu.

Pozyskanie poparcia mediow dla kampanii
Miasto Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.

Media (prasa, radio, TV, portale internetowe i grupy spo-
tecznosciowe) powinny by¢ na biezaco informowane
o postepach kampanii, realizacji kryteriéw, sukcesach
itd. To réwniez umozliwi lokalnym organizacjom i firmom
czerpanie korzys$ci ze swego zaangazowania.

00 JEST WYMAGANE?

— Podjecie wspoétpracy z lokalnymi mediami w celu wia-
czenia ich do kampanii, np. poprzez regularne dostarcza-
nie informaciji.

— Monitorowanie i dokumentowanie informacji na temat
Sprawiedliwego Handlu pojawiajgcych sie w mediach lo-

kalnych.

Produkty Sprawiedliwego Handlu sa regular-
nie uzywane podczas wydarzen organizowa-
nych przez wiadze lokalne oraz w lokalnych
przedsiebiorstwach i instytucjach.

GO JEST WYMAGANE?

— Korzystanie z produktéw Sprawiedliwego Handlu (np.
herbaty, kawy, cukru, owocéw itp.) podczas wydarzer or-
ganizowanych przez wtadze lokalne.

— Udokumentowanie uzywania co najmniej dwoch réz-
nych rodzajéw produktéw Sprawiedliwego Handlu do
konsumpcji wewnetrznej przez instytucje (organizacje
pozarzadowe, szkoty, uczelnie, wspdlnoty wyznaniowe
itd.) oraz przedsiebiorstwa majgce swoje siedziby na ob-
szarze danej jednostki terytorialnej. W kazdym przypadku
potrzebna jest dokumentacja fotograficzna obrazujaca
praktyke danej instytucji i/lub firmy.




