KORZYSCI Z UDZIALU W KAMPANII:

— pracownicy i inni interesariusze podmiotu dowiaduja
sie, czym jest Sprawiedliwy Handel oraz dziatajg na rzecz
realizacji Celéw Zréwnowazonego Rozwoju, takich jak
sprawiedliwos¢ spoteczna, walka z ubéstwem, godnos¢
i prawa cztowieka;

- wiaczenie sie w kampanie i wypetnienie kryteriow
uprawnia do otrzymania tytutu Miejsce Pracy Przyjazne dla
Sprawiedliwego Handlu;

- tytut Miejsce Pracy Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu
daje pierwszenstwo w spotkaniach z ciekawymi go$émi
(np. z producentami kawy ze Sprawiedliwego Handlu) za-
proszonymi przez organizatoréw kampanii;

- podmiot oraz jego pracownicy i inni interesariusze
moga liczy¢ na wsparcie merytoryczne ze strony organi-
zatoréw kampanii.

DEFINICJA

Miejsce Pracy Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu jest
aktywnie zaangazowane w promowanie idei Sprawiedli-
wego Handlu poprzez realizacje kryteriéw ustanowionych
przez organizatoréw kampanii. Oznacza to:

— prowadzenie na terenie podmiotu dziatari informacyj-
nych na temat Sprawiedliwego Handlu, Celéw Zréwno-
wazonego Rozwoju i odpowiedzialnej konsumpcji, w tym
na temat przyczyn ubdéstwa w krajach globalnego Po-
tudnia, zwiazanych m.in. z globalnym systemem handlu
i jego wptywem na spotecznosci tych krajow;

— podejmowanie dziatarh promujacych idee Sprawiedliwe-
go Handlu jako narzedzia walki z ubéstwem i poprawy wa-
runkéw zycia drobnych wytwoércéw w krajach globalnego
Potudnia;

— dazenie do zapewnienia dostepnosci produktéw Spra-
wiedliwego Handlu na terenie podmiotu oraz podczas or-
ganizowanych wydarzen;

— korzystanie z produktéw Sprawiedliwego Handlu przez

Kampania Spofecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Han-
dlu, wspierana przez Fundacje ,Koalicja Sprawiedliwego
Handlu” - Fairtrade Polska, Fundacje Kupuj Odpowie-
dzialnie oraz Polskie Stowarzyszenie Sprawiedliwe-
go Handlu, jest czescig miedzynarodowego ruchu Fair
Trade Towns, ktérego celem jest mobilizacja obywateli
do dziatan na rzecz promowania Sprawiedliwego Handlu
i ksztattowania odpowiedzialnych zachowan konsumenc-
kich wspierajacych Cele Zréwnowazonego Rozwoju. Jed-
nym z jej obszaréw jest kampania Miejsca Pracy Przyja-
zne dla Sprawiedliwego Handlu, umozliwiajgca uzyskanie
stosownego tytutu i dyplomu podmiotom (np. firmom,
organizacjom, instytucjom), ktére korzystajg z produktow
Sprawiedliwego Handlu w ramach wiasnej konsumpcji.
Nalezy zaznaczyé¢, ze o tytut moga ubiegac¢ sie wytacz-
nie firmy, ktére same nie moga wytwarzaé¢ ani dystry-
buowa¢ produktéw Sprawiedliwego Handlu. W zwigzku
z tym kampania nie obejmuje hoteli, restaurac;ji, kawiar-
ni oraz sklepéw i firm produkcyjnych branzy spozywczej
i odziezowej. Udziat w kampanii jest bezptatny.

JAK SIE WEACZYG?

Na poczatek warto zapoznac sig z kryteriami, jakie podmiot
musi spetni¢, by uzyskaé tytut Miejsce Pracy Przyjazna dla
Sprawiedliwego Handlu.

Rozpoczecie kampanii warto zgtosi¢ za pomoca formu-
larza on-line. Dzieki temu bedziemy mogli zaoferowac
wsparcie w jej realizacji.

Formularz zgtoszeniowy, pomysty i inspiracje oraz mate-
riaty sa dostepne na spolecznosci.fairtrade.org.pl.

f | facebook.com/FairTradeTownsPoland

g Wydawca: Fundacja
,Koalicja Sprawiedliwego Handlu” —
Fairtrade Polska
ul. Stawkowska 12
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pracownikow podmiotu, co przyczynia sie do polepszania FAIRTRADE 31-014 Krakéw e .
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MIEJSGE PRACY PRZYJAZNE DLA
SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Wiadze podmiotu wskazujg osobe do kontak-
téw z organizatorami kampanii Spofecznosci
Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.

GO JEST WYMAGANE?

- Wskazanie przez wiadze podmiotu osoby do
kontaktéw z organizatorami ogdlnopolskiej kampanii
Spotecznosci Przyjazne dla Sprawiedliwego Handlu.

_______________________________________
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Podmiot wiacza sie w promocje idei Spra-
wiedliwego Handlu na swoim terenie oraz
w spotecznosci lokalnej.

Pracownicy i inni interesariusze podmiotu angazujg sie
w dziatania promujgce Sprawiedliwy Handel i majgce
wptyw na spoteczno$¢ lokalna.

00 JEST WYMAGANE?

— Aktywny udziat podmiotu w co najmniej dwdch wyda-
rzeniach w roku promujacych Sprawiedliwy Handel, np.
z okazji Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu, World
Fairtrade Challenge (maj) i/lub Tygodnia Edukacji Globalnej
(listopad).
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Wiadze podmiotu przyjmuja deklaracje
0 zaangazowaniu we wspieranie idei Sprawie-
dliwego Handlu.

Deklaracje podpisujg odpowiednie wtadze podmiotu
(np. Zarzad).

00 JEST WYMAGANE?

- Przyjecie i podpisanie deklaracji poparcia dla idei
Sprawiedliwego Handlu.

- Upublicznienie logo kampanii w widocznym miej-
scu na terenie podmiotu, na jego stronie internetowej
lub/i w mediach spotecznosciowych.

— Przyjecie planu dziatan stuzgcego realizacji poszcze-
goélnych kryteriow.

— Zapoznanie pracownikéw podmiotu z ideg Sprawie-
dliwego Handlu i poinformowanie ich o dazeniu do uzy-
skania tytutu Miejsce Pracy Przyjazne dla Sprawiedliwego
Handlu.
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Produkty Sprawiedliwego Handlu s3 regular-
nie uzywane na terenie podmiotu oraz pod-
czas organizowanych wydarzen.

Produktem Sprawiedliwego Handlu jest kazdy produkt
dostarczany przez certyfikowane Organizacje Sprawiedli-
wego Handlu skupione w World Fair Trade Organization
lub oznaczone certyfikatem potwierdzajgcym, ze przy ich
produkcji wypetniono standardy Sprawiedliwego Handlu
weryfikowane w ramach systeméw certyfikacji Fairtrade,
Naturland Fair, Ecocert Fair Trade lub Fair for Life.

GO JEST WYMAGANE?

— Korzystanie z produktéw Sprawiedliwego Handlu (np.
herbaty, kawy, cukru, owocéw itp.) podczas wydarzen
publicznych organizowanych lub wspétorganizowanych
przez podmiot.

— Uzywanie co najmniej dwdch réznych rodzajéw pro-
duktéw Sprawiedliwego Handlu w codziennej dziatalno-
$ci podmiotu (konsumpcja wewnetrzna, czestowanie
klientéw itp.). Przez dwa rézne rodzaje produktdw nalezy
rozumie¢ np. kawe i herbate, nie za$ np. kawe mielong
i kawe instant.

__________________________________________

Podmiot promuje idee Sprawiedliwego Han-
dlu wsréd swoich interesariuszy.

GO JEST WYMAGANE?

— Zamieszczanie we wtasnych materiatach druko-
wa-nych (np. ulotki, raporty) informacji o korzystaniu
z produktéw Sprawiedliwego Handlu lub rozpowszech-
nianie materiatéw informacyjnych (np. ulotki) organizacji
Sprawiedliwego Handlu na terenie podmiotu (np. w po-
czekalni).

— Zamieszczenie informacji o korzystaniu z produktéw
Sprawiedliwego Handlu na stronie podmiotu, w mediach
spotecznosciowych itd.

— Umieszczenie w widocznym miejscu na terenie podmio-
tu (dla pracownikéw i innych interesariuszy) informaciji
“Tu uzywamy produktow (np. kawy, herbaty) ze Sprawie-
dliwego Handlu".



