~ INFORMACJE 0 KAMPAN JAK UZYSKAC TYTUL?

Kampania

, prowadzona wspolnie przez Fundacje ,Koali-
¢ja Sprawiedliwego Handlu” — Fairtrade Polska, Fundacje
Kupuj Odpowiedzialnie oraz Polskie Stowarzyszenie Spra-
wiedliwego Handlu, jest adresowana do podmiotow, kto-
re chciatyby wspierac ruch Sprawiedliwego Handlu przy
okazji swoich codziennych dziatan, np. poprzez uzywanie
certyfikowanych produktéw Sprawiedliwego Handlu.

Udziat w kampanii to doskonaty pomyst na zintegro-
wanie zespotu wokét idei Sprawiedliwego Handlu
i Celow Zréwnowazonego Rozwoju ONZ.

Wypetnienie kryteriow kampanii uprawnia do
otrzymania tytutu

, ktéry stanowi cenny wy-
réznik na rynku.
tytut

daje pierwszenstwo w spotkaniach z cie-

kawymi gos¢mi (np. z producentami kawy ze
Sprawiedliwego Handlu) zaproszonymi przez organi-
zatoréw kampanii;
uzyskanie tytutu

jest zbiorowym osiggnie-
ciem ludzi tworzacych danag organizacje. Udziat w
kampanii przynosi zwielokrotniony efekt: oprocz
popularyzacji samej idei Sprawiedliwego Handlu po-
przez uzywanie certyfikowanych produktéw pracow-
nicy przyczyniaja sie do faktycznej poprawy sytuacji
zyciowej rolnikéw i pracownikéw z krajéw rozwijaja-
cych sie.

SPRAWIEDLIWY HANDEL
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O tytut

moga ubiegad sie wytacznie firmy, ktére same nie
moga wytwarzac ani dystrybuowaé produktéow Sprawie-
dliwego Handlu. W zwigzku z tym kampania nie obejmuje
hoteli, restauracji, kawiarni oraz sklepéw i firm produkcyj-
nych branzy spozywczej i odziezowej. Udziat w kampanii
jest bezptatny.

1. Na poczatek warto zapoznac sie z kryteriami, jakie
podmiot musi spetni¢, by uzyskac tytut

2. Rozpoczecie kampanii warto zgtosi¢ za pomoca for-
mularza on-line. Dzieki temu bedziemy mogli zaofe-
rowac wsparcie w jej realizacji.

3. Rozpoczynajac kampanie, warto zapoznac sie z for-
mularzem raportu on-line z realizacji kryteriéw. Za-
poznanie sie z nim na poczatkowym etapie realizacji
utatwi odpowiednie prowadzenie i dokumentowanie
kampanii w trakcie jej trwania.

4. Raport on-line nalezy uzupetnia¢ na biezaco w
trakcie trwania kampanii, jednak mozna w nim wy-
kaza¢ dziatania zrealizowane przed zgtoszeniem
kampanii.

5. Na koniec nalezy przesta¢ gotowy formularz raportu
on-line wraz z wnioskiem o nadanie tytutu.

Whioski o nadanie tytutu nalezy przestaé wraz z ra-
portem z dziatan prowadzonych przez co najmniej
rok. Wnioski o przedtuzenie tytutu musza byc¢ prze-
stane z raportem z dwdch lat kontynuowania lokalnej
kampanii.

Nalezy mie¢ na uwadze, ze czas potrzebny na roz-
patrzenie raportu wraz z wnioskiem o nadanie tytutu
wynosi do 1 miesigca.

Wiecej informacji znajdziesz w serwisie
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Wskazanie przez wiadze pod-
miotu osoby do kontaktéw z or-
ganizatorami ogolnopolskiej
kampanii

2

Deklaracje podpisuja odpowiednie
wiadze podmiotu (np. Zarzad). Wzor
deklaracji znajdziesz na >

—

Przyjecie i podpisanie deklaracji poparcia dla idei
Sprawiedliwego Handlu.

Upublicznienie logo kampanii w widocznym miejscu
na terenie podmiotu, na jego stronie internetowej
lub/i w mediach spotecznosciowych.

Przyjecie planu dziatan stuzacego realizacji poszcze-
golnych kryteriow.
Zapoznanie  pracownikdw podmiotu z idea

Sprawiedliwego Handlu i poinformowanie ich o da-
zeniu do uzyskania tytutu.
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Produktem Sprawiedliwego Handlu jest kazdy produkt
dostarczany przez certyfikowane Organizacje Sprawiedli-
wego Handlu skupione w World Fair Trade Organization
lub oznaczone certyfikatem potwierdzajgcym, ze przy ich
produkgcji wypetniono standardy Sprawiedliwego Handlu
weryfikowane w ramach systemoéw certyfikacji Fairtrade,
Naturland Fair, Ecocert Fair Trade lub Fair for Life.

Korzystanie z produktéw Sprawiedliwego Handlu (np.
herbaty, kawy, cukru, owocow itp.) podczas wydarzen
publicznych organizowanych lub wspétorganizowa-
nych przez podmiot.

Uzywanie co najmniej dwoch réznych rodzajow
produktéw Sprawiedliwego Handlu w codziennej
dziatalnosci podmiotu (konsumpcja wewnetrzna,
czestowanie klientéw itp.). Przez dwa rézne rodzaje
produktéw nalezy rozumie¢ np. kawe i herbate, nie
za$ np. kawe mielona i kawe instant.
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Zamieszczanie we wiasnych materiatach drukowa-
nych (np. ulotki, raporty) informacji o korzystaniu
z produktow Sprawiedliwego Handlu lub rozpo-
wszechnianie materiatow informacyjnych (np. ulotki)
organizacji Sprawiedliwego Handlu na terenie pod-
miotu (np. w poczekalni).

Zamieszczenie informacji o korzystaniu z produktéw
Sprawiedliwego Handlu na stronie podmiotu, w me-
diach spotecznosciowych itd.

Umieszczenie w widocznym dla pracownikéw i in-
nych interesariuszy miejscu informacji ,Tu uzywamy
produktéow (np. kawy, herbaty) ze Sprawiedliwego
Handlu".
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Pracownicy i inni interesariusze podmiotu
angazuja sie w dziatania promujace Spra-
wiedliwy Handel i majace wptyw na spo-
tecznos¢ lokalna.
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Aktywny udziat podmiotu w co najmniej dwéch wy-
darzeniach w roku promujacych Sprawiedliwy Handel,
np. z okazji Swiatowego Dnia Sprawiedliwego Handlu,
World Fairtrade Challenge (maj) i/lub Tygodnia
Edukacji Globalnej (listopad).




