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Chcesz sie wyrdzni¢ na konkurencyjnym rynku?
Przejdz certyfikacje Fairtrade lub wtacz produkty oznaczone
znakiem Fairtrade do swojej oferty, a uzyskasz:

Efektywnie wyroznisz sie na tle konkurenciji i dotaczysz
do segmentu notujacego ciagly wzrost.

WYBIERZ
FAIRTRADE

Dotrzesz do nowych klientow oraz
Zwigkszysz obroty firmy.

Uzyskasz fatwiejszy dostep do
rynkow eksportowych.

WYBIERZ
Zdobedziesz opinig firmy spotecznie FAIRTRADE
odpowiedzialnej, a znak Fairtrade @
podniesie Twoj prestiznarynku. D

Wykorzystujac znang, emocjonalng i trudng do
skopiowania marke, przemowisz do wymagajgcych
| Swiadomych klientow.



ZOSTAN PIONIEREM POLSKIEGO RYNKU

Podmiotami zajmujgcymi sie Fairtrade sg zarowno
firmy produkcyjne i handlowe oferujgce produkty z tym
znakiem, jak rowniez przedsiebiorstwa zaopatrujgce
sie w nie (np. w kawe Fairtrade dla pracownikow,
reczniki z bawetny Fairtrade i kosmetyki Fairtrade dla
gosci hotelowych). Fairtrade Polska wspiera partnerow
dziatajgcych na rzecz rozwoju rynku Fairtrade w naszym
kraju.

Polscy przedsiebiorcy, poszerzajac swojg oferte
0 wyroby Fairtrade, kierujg si¢ przynajmniej jednym
z gtownych powodow:

* misja firmy zaktada kierowanie sig¢ zasadami
spotecznej odpowiedzialnoSci biznesu, a produkcja

lub obrdt towarami Fairtrade jest jednym z elementow
realizacji tych zasad,

 firmazajmuje sie produktamirolnictwaekologicznego,
ktore czesto dodatkowo majg znak Fairtrade,

e przedsiebiorstwo nalezy do migedzynarodowej
sieci, a produkty Fairtrade sg juz wprowadzone
w oddziatach w innych krajach,

 zagraniczni kontrahenci przedsiebiorstwa wymagaja
od polskiego partnera uzyskania znaku Fairtrade,

 firma chce sie wyrozni¢ sposrod innych, oferujacych
podobne produkty i uzyska¢ dzieki temu przewage
konkurencyjng na rynku.

NAJBARDZIEJ ZNANA MARKA ETYGZNA

Miedzynarodowy znak certyfikacyjny Fairtrade powstat
w2002r.ijestjedngz wiodacych marek etycznych. Sgnim
oznaczane produkty wyprodukowane z poszanowaniem
standardow spotecznych i ekologicznych. Systemem
certyfikacji i oznaczania produktow Fairtrade zarzadza
organizacja Fairtrade International, a kontrolg w zakresie
spefniania  kryteriow zajmuje si¢
niezalezna jednostka FLOCERT GmbH
z Bonn w Niemczech.

Znak jest udzielany produktom
z tzw. krajow rozwijajgcych sie NI
(krajow  globalnego  Potudnia),
czyli z Afryki, Ameryki tacinskiej,
Karaibow, Azji i Oceanii, przy
ktorych produkcji spefnione zostaty
kryteria zapewniajagce producentom
(drobnym' rolnikom i pracownikom
plantacji) bezpieczne i sprawiedliwe warunki ich
wytwarzania oraz godziwg zapfate. Kryteria te odnoszg

sportowe.

Najpopularniejszymi
produktami Fairtrade s3: kawa,
herbata, czekolada, kakao,
trzcinowy,

ananasy, owoce
soki owocowe, wina, orzechy,
kwiaty, bawetna, ztoto i pitki

sig do zapewnienia kontraktow dfugoterminowych
oraz premii Fairtrade — Srodkdw na inwestycje lokalne,
np. na rozwodj miejscowego biznesu i infrastruktury,
wdrozenia zasad dotyczacych poszanowania praw
pracowniczych, praw kobiet i dzieci. Dzigki czytelnemu
systemowi kontroli fanncucha dostaw, producenci z tych
krajow otrzymujg uczciwg zaptate
za swoje produkty, pokrywajaca
koszty uprawy. Posiadajac prace,
lokalng infrastrukture i zbyt na swoje
produkty, drobni producenci chetniej
pozostajg w swoich miejscach
zamieszkania, kontynuujac uprawy
rolne, nie szukajac niepewnego losu
w slumsach i na emigracji. WS$rod
celow  Sprawiedliwego  Handlu
jest rowniez dazenie do skrocenia
fancucha posrednikow oraz wspieranie rolnictwa
ekologicznego i walka z wplywem zmian klimatycznych
na rolnictwo.

banany,
suszone,

™

Znaki Fairtrade moga wystepowac w kilku wariantach. Oto najwazniejsze z nich.
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FAIRTRADE

Znak Fairtrade dla wyrobow
z certyfikowanej bawetny
- nie moga zawierac
w swoim skfadzie innych,
niecertyfikowanych wiokien.

FAIRTRADE

Znak towarowy Fairtrade

\

FAIRTRADE
FAIRTRADE

GOLD MAX HAVELAAR

Wersja znaku Fairtrade dla
wyrobow ze ztota. Wystepuje
rowniez w odmianach dla srebra
(Silver) i platyny (Platinum) oraz
w wersji eko zfoto (Eco Gold),
eko srebro (Eco Silver) i eko
platyna (Eco Platinum).

Jedna z historycznych wersji
znaku Fairtrade, wcigz
stosowana przez niektore
organizacje cztonkowskie
Fairtrade International.

FAIRTRADE

® ®
FAIRTRADE FAIRTRADE
COCOA PROGRANI/ COTTON PROGRAM ) SUGAR PROGRAM )

®

Znaki specjalnych programow pozyskiwania surowcow Fairtrade, umieszczane na produktach, w ktorych tylko czgs¢
gtownych sktadnikow jest certyfikowana. Znak ten wystepuje obecnie w odmianie dla kakao (Fairtrade Cocoa Program),
cukru (Fairtrade Sugar Program) i bawetny (Fairtrade Cotton Program). Wigcej informacji o programach:
www.fairtrade.net/about-fairtrade/the-fairtrade-marks/fairtrade-program-mark.html

Na catym Swiecie w 2014 roku konsumenci wydali na
produkty Fairtrade 5,9 miliarda euro, a artykuty, ktorych
sprzedaz najbardziej wzrosta to baweina (28%), kakao
(24%) i ztoto (259%). W sprzedazy jest obecnie ponad 30
tysiecy produktow Fairtrade, dostgpnych w co najmniej

Swiatowym liderem rynku produktéw Fairtrade jest
Wielka Brytania, gdzie sprzedano ich w 2014 roku
za kwotg 1,67 mid funtow (2,2 mid euro). Brytyjscy
konsumenci mogg wybiera¢ sposrod 4,5 tysiaca
produktow Fairtrade. Juz od 2007 roku brytyjskie sieci
handlowe Sainsbury’s, Waitrose i Co-op sprzedajg tylko
takie banany, ktore majg certyfikat Fairtrade.

Duzy rynek Fairtrade funkcjonuje u naszych zachodnich
sasiadow — niemieccy konsumenci majg do dyspozycji

125 krajach. Wyroby Fairtrade zdobyty znaczace udziaty
rynkowe w swoich kategoriach asortymentowych: np.
w Szwajcarii 50% bananow sprzedawanych jest ze
znakiem Fairtrade, podobnie jak 25% kwiatow cietych
w Niemczech.

kilka tysiecy tych produktow dostepnych w ponad 42 tys.
sklepow. W 2014 roku zanotowano wzrost sprzedazy
wyrobow Fairtrade 0 26%, a warto$¢ sprzedazy siegneta
827 min euro. Dynamika wzrostu rynku byta w tym
okresie najwieksza od 2002 roku, czyli od momentu
pojawienia sig tam znaku Fairtrade. Intensywnie rozwija
sie sieC sprzedazy, a do grona sklepow oferujacych
produkty Fairtrade dofaczajg rowniez dyskonty, takie jak
Lidl, Penny i Netto. W marketach Aldi 50% bananow,
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26% kwiatow i 20% wyrobow kawowych to produkty
Fairtrade. Najwiekszy udziat we wzroScie sprzedazy
wyrobow Fairtrade w Niemczech maja. kawa, banany,
kwiaty i kakao. W 2014 roku udziat kawy Fairtrade
w 0golnym rynku tego produktu wyniost 2,9%, a dynamika
sprzedazy w stosunku do roku poprzedniego osiggneta
18%. Jeszcze wiegkszy wzrost sprzedazy zanotowano
w przypadku bananow (+62%), co oznacza, ze obecnie
juz 8% tych owocow jest sprzedawanych w Niemczech
z certyfikatem Fairtrade. Produkty te s3a rowniez
popularne w urzedach centralnych (np. w Bundestagu),
miejskich czy w licznych stofowkach uniwersyteckich,
gdzie serwowana jest np. kawa, herbata, kakao i sok
pomaranczowy z certyfikatem Fairtrade.

Przyktad z Czech, rynku z sitg nabywcza konsumentow
podobng do polskiej (7 313 euro na osobe wobec 6 437
euro w Polsce; dane z 2015 r.), jest rownie budujacy.

Gwattowny wzrost sprzedazy produktow Fairtrade
nastapittam w 2010 roku, wkrétce po oficjalnym otwarciu
organizacji reprezentujgcej Fairtrade International:
tamtejsi konsumenci zakupili 0 60% wiecej produktow
Fairtrade niz w roku poprzednim. W 2014 roku sprzedaz
produktow Fairtrade wzrosta 0 17% w stosunku do roku
poprzedniego i osiggneta 7,5 min euro, podczas gdy cata
sprzedaz detaliczna w tym czasie w Czechach wzrosta
tylko 0 2,9%. Popularno$¢ produktow Fairtrade wsrod
czeskich konsumentow jest wynikiem dziatan organizaciji
Fairtrade Cesko a Slovensko, ktéra przeprowadza akcje
edukacyjno-marketingowe w catymkraju. Rynek Fairtrade
w Polsce znajduje sie obecnie w podobnym stadium jak
rynek czeski kilka lat temu. Mozna prognozowac, ze
u nas rozwoj bedzie jeszcze szybszy, gdyz mamy juz za
sobg globalny kryzys finansowy, w warunkach ktorego
rozpoczynano promocjeg Fairtrade w Gzechach.

PROCENTOWA LICZBA OSOB DEKLARUJACYCH NABYWANIE
PRODUKTOW FAIRTRADE W POLSCE

2013

2011

0% 5% 10% 15%

FAIRTRADE W POLSGE

Wediug danych Fairtrade International sprzedaz
produktow Fairtrade w Polsce przekroczyta w 2014 r.
rownowarto$¢ 2 min euro, co oznacza ponad pieciokrotny
wzrost w stosunku do roku poprzedniego. Sprzedaz ta
w dalszym ciggu rosnie, stanowigc ewenement wsrod
rynkow wschodzacych. Fairtrade radzi sobie unas dobrze,
pomimo praktycznej nieobecnosci krajowych marek
Fairtrade oraz braku — do 2015 roku — bezposredniego
wsparcia dla rozwoju Fairtrade w naszym kraju. Obecnie,
jako Fairtrade Polska, oferujemy pomoc merytoryczng
i marketingowg wszystkim zainteresowanym rozwojem
rynku Fairtrade.

Wiele  produktow  zywnos$ciowych,  oznaczonych
certyfikatem Fairtrade, posiada rowniez znak rolnictwa

4

20% 25% 30% 35%

ekologicznego i sprzedawanych jest w specjalistycznych
sklepach z tzw. zdrowg zywnoscig lub w dziatach
,eko” delikatesow i hipermarketow. Rynek zywnosci
ekologicznej rosnie u nas srednio 20% rocznie i osiggnat
w 2014 roku warto$¢ 650 min zi. Wraz z rozwojem
rynku produktow ekologicznych nastapi w Polsce wzrost
sprzedazy produktow Fairtrade.

Liczba o0sob, ktore deklarowaty zakup co najmniej
jednego produktu Fairtrade w ostatnich szesciu
miesigcach wzrastata bardzo dynamicznie: od 4%
w roku 2011, poprzez 7% w 2013 po 30% w 2015'.

1 Fairtrade International GlobeScan Consumer Study 2015 Findings
Report — April 2015 Poland

Dzieki tak duzemu wzrostowi tej wartosci Polska znalazta
sig w kategorii ,Promising” (rynek ,obiecujacy”), razem
z USA, Hiszpanig i Indiami. 77% badanych uwaza, ze
umieszczenie znaku Fairtrade na opakowaniu produktu
ma pozytywny lub bardzo pozytywny wplyw na
postrzeganie marki, a 67% klientow polecitoby produkty
Fairtrade znajomym (w 2013 r. 64%). Wraz ze wzrostem
Swiadomosci konsumentow i rozwojem klasy Sredniej
w Polsce popyt na te produkty bedzie dalej wzrastat.

Rynek Fairtrade, to rowniez rynek zamowien
publicznych. Unijna  dyrektywa 2014/24 ufatwia
stosowanie tzw. Zréwnowazonych Zamowieniach
Publicznych. W przypadku ogfaszania przetargow
produkty Sprawiedliwego Handlu mogg by¢ ujmowane
w kryteriach udzielania zamdwienia lub w warunkach
jego realizacji. Poszerza to zapotrzebowanie na produkty
Fairtrade o klientow instytucjonalnych.

Badania konsumentow przeprowadzone w 2015 roku
przez GlobeScan> w 15 krajach na calym Swiecie
— w tym rowniez w Polsce — potwierdzity, ze znak
Fairtrade jest najczeSciej wskazywang pierwszg markg
(ang. Top of Mind) ze wszystkich znakdw spotecznych
i ekologicznych. Ponad potowa konsumentow widziafa
znak Fairtrade czesto lub od czasu do czasu, a prawie
80% sposrod nich twierdzi, ze umieszczenie go na
opakowaniu ma pozytywny wptyw na postrzeganie
marki produktu.

Wsrod konsumentow, ktorzy rozpoznajg znak Fairtrade,
dziewieC na dziesieciu ufa mu?, co oznacza, ze

. Fairtrade cieszy si¢
najwiekszym zaufaniem w takich krajach jak Austria,
Iandia, Szwajcaria, Wielka Brytania czy Niemcy (od 87
do 80% wskazan dotyczacych zaufania)®.

Wyrobow z certyfikatem Fairtrade jest obecnie na rynku
wigcej niz facznie we wszystkich podobnych systemach
certyfikacyjnych. Wieksza jest rowniez ich réznorodnosc
asortymentowa, co stwarza z jednej strony szeroki
wybor dla konsumentow, a z drugiej stanowi cenne
narzedzie biznesowe dla producentow, importerow
i dystrybutorow.

2 Fairtrade International GlobeScan Consumer Study 2015, GlobeScan,
2015

3 Shopping Choices Can Make a Positive Difference to Farmers and
Workers in Developing Countries: Global Poll, GlobeScan, 2011

4 Fairtrade International GlobeScan Consumer Study 2015, GlobeScan,
2015




ZNAJOMOSC ZNAKU FAIRTRADE W POLSCE

Polscy konsumenci coraz Swiadomiej wybierajg produkty,
ktorych wyprodukowanie nie wigzato sie z tamaniem
praw cztowieka, praw pracowniczych oraz degradacj3
Srodowiska przyrodniczego. Z badan opinii publicznej
prowadzonych od 10 lat wynika, ze 88% Polakow uznaje
pomaganie ludziom w krajach rozwijajacych sie za
wazne’.

W Polsce znajomo$¢ znaku Fairtrade systematycznie
rosnie. Badania® zlecone w 2009 roku wykazaty, ze okofo
8% respondentow w wieku 15-49 lat widziato wczesniej
taki znak. Raport przeprowadzony 5 lat pozniej przez
GlobeScan’ wykazat, ze 28% Polakow czesto lub czasami

()]

https://polskapomoc.gov.pl/Badania,opinii,publicznej,128.html
Znajomo$¢ pojecia ,,Sprawiedliwy handel”, Gemius SA, 2009
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D

dostrzega znak Fairtrade. Certyfikat ten jest najbardziej
rozpoznawalny w grupie wiekowe] 18-35 lat (35%
respondentow), oraz wsrod 0sob starszych 55+ (23%).
Polscy konsumenci najcze$ciej zauwazaja w sklepach
takie produkty Fairtrade jak: kawa (38%), herbata (31%),
czekolada/kakao (27%) i wyroby z bawetny (20%). 81%
polskich konsumentow, ktorzy widzieli wczesniej znak
Fairtrade, darzy go zaufaniem.

Inne obserwacje, rowniez z 2015 roku®, wykazaly
znajomos$¢ pojecia Fairtrade na poziomie 34% (,bardzo
znany” i ,troche znany”), co plasuje orientacje polskich
konsumentow na poziomie wyzszym niz respondentow
w krajach, gdzie instytucje Fairtrade sg dfuzej obecne:
np. Francja (31%) czy USA (27%).

8 tamze

WZRASTAJACA DOSTEPNOSC FAIRTRADE

Oferta produktow Fairtrade w Polsce systematycznie
powigksza sig. Szacujemy, ze dostgpnych jest obecnie
ok. 300 rodzajow produktow z tym znakiem. Najczesciej
mozna natrafi¢ na kawe Fairtrade (Stop Cafe na stacjach
Orlen, sklepy i kawiarnie Tchibo), kremy czekoladowe
(Rossmann) czy herbate i czekolade do picia (Marks
& Spencer). Produkty Fairtrade dostepne sg coraz
powszechniej w szerokiej dystrybucji: w sieciach hiper-
i supermarketow, w delikatesach jak i w sklepach z tzw.
zdrowg zywnosciga.

W Polsce zarejestrowanych jest obecnie kilkanascie
firm, ktore uzyskaty prawo, by oznacza¢ swoje produkty
znakiem Fairtrade. W wigkszosci sg to podmioty z branzy
spozywczej (kawa, stodycze) i kosmetycznej (m.in.
kremy do twarzy, waciki z bawetny Fairtrade). Kolejne

V> aSwiatowy wykaz produktow

W fairtrade.net/about-fairtrade/finder.html

firmy znajdujg sie w trakcie certyfikacji i pozyskiwania
licencji na znak Fairtrade.

Jak dofaczy¢ do tej pionierskiej grupy? Zobacz sekcje
,Jak podda¢ sie certyfikacji i uzyskac licencje na
uzywanie znaku Fairtrade?”

Szczegolng, niezagospodarowang w Polsce niszg jest
rynek produktow Fairtrade, takich jak: banany, bawetna
(odziez, reczniki, poSciel, obrusy — w tym dla segmentu
HORECA), kwiaty ciete, miod, wyroby ze zfota.

Zainteresowani obrotem produktami Fairtrade znajda
na stronie www.fairtrade.org.pl/hurt liste dostawcow
w rdznych grupach asortymentowych. Stuzymy rowniez
indywidualng pomocg w znalezieniu producenta lub
dostawcy konkretnego produktu. Skontaktuj sig z nami!

j Peing, regufarnie aktualizowang Iisfe certyfikowanych firm mozna znalez¢ na stronie
| flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fairtrade-customer-search, &
certyfikowanych oraz

dostawcow na

Standardy Fairtrade sg doceniane przez polskich
konsumentow. Fairtrade jest przez nich coraz bardziej
postrzegany przez pryzmat korzysci dla producentow w
krajach globalnego Potudnia w obszarach praw cztowieka,
bezpiecznych warunkow pracy, uczciwej zapfaty, troski
0 Srodowisko i inwestowania w zrownowazony rozwoj
lokalnych spotecznosci. Zjawisku temu towarzyszy
silny wzrost kojarzenia znaku Fairtrade z pozytywnymi
doswiadczeniami konsumenckimi, takimi jak pewnosc,
co do etycznego pochodzenia produktow, ich wysoka
jakosC i refleksja nad osobistymi warto$ciami. Badania
polskich konsumentow pokazuja, ze ci z nich, ktorzy

znajg znak Fairtrade, czujg swego rodzaju dume
z nabywania produktow nim oznaczonych. Na pytanie,
czy zarekomendowaliby produkt Fairtrade znajomym,
67% odpowiedziato twierdzaco.” Majac do wyboru dwa
produkty o zblizonych wtasciwosciach, nabywcy siegaja
zwykle po ten oznaczony certyfikatem Fairtrade — czyni
tak 84% konsumentow produktow Fairtrade'.

9 Fairtrade International GlobeScan Consumer Study 2015 Findings
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10 Rynek produktéw Sprawiedliwego Handlu, red. M. J. Radziukiewicz,

Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2015

ZNAK FAIRTRADE OZNACZA DLA MNIE PRODUKT...

m2011

m 2013

DOSTEPNY W WIELU SKLEPACH 13

OZNACZONY ETYKIETA, Z KTOREJ JESTEM DUMNY

25
MAJACY DOBRY STOSUNEK WARTOSCI DO CENY “

ODZWIERCIEDLAJACY WYZNAWANE PRZEZE MNIE WARTOSCI

DOBRY DLA MOJEGO ZDROWIA/RODZINY

CERTYFIKOWANY PRZEZ NIEZALEZNA, BEZSTRONNA ORGANIZACJE m

WYSOKIEJ JAKOSCI

WYPRODUKOWANY ETYCZNIE

Wskazania polskich konsumentow pytanych o przypisanie pozytywnych cech produktom Fairtrade [%] — poréwnanie odpowiedzi udzielonych

w 2011 i 2015 roku.

Zrodio; Fairtrade International GlobeScan Consumer Study 2015 Findings Report — April 2015 Poland




KIM SA POLSCY KONSUMENGI FAIRTRADE?

Segmentacji konsumentow produktow Fairtrade mozna
dokona¢ na wiele sposobow. Podziat zaproponowany
przez firme badawcza GlobeScan obejmuije cztery grupy,
uporzadkowane wedtug ich rosngcego znaczenia dla
rynku Fairtrade w Polsce:

— grupa konsumentow
0 ograniczonym znaczeniu dla rynku produktow
Fairtrade, ktorzy nie znajg znaku Fairtrade, nie ufajg
mu i nie kupujg produktow nim oznaczonym —tgcznie
45% badanych (2013 r. — 56%)

. — grupa 0s0b bardziej znaczaca na rynku
Fairtrade, znajaca znak i ufajagca mu, ale jeszcze
niekupujaca produktow Fairtrade — 27% (2013 .
- 40%)

. — zbior 0sob
0 potencjalnie wysokiej wartosci dla rynku Fairtrade

— znajacych znak, ufajgcych mu oraz kupujacych
produkty nim oznaczone. Tworzg go osoby w wieku
18-34 lat, zazwyczaj bedace singlami, osoby
mieszkajagce ze sobg, studenci. Dysponujg one
relatywnie niskim dochodem i korzystajg z mediow
cyfrowych. Stanowig 10% badanych (2013 . — 2%)

— grupa o wysokim obecnie
znaczeniu dla rynku Fairtrade. Sktada sig z 0sob
w wieku powyzej 34 roku zycia, znajacych znak
Fairtrade, ufajgca mu i nabywajgca wyroby nim
oznaczone. Tworzg jg zazwyczaj osoby zonate/
zamezne, posiadajgce relatywnie wyzsze dochody
i uzytkujace media tradycyijne. Grupe te stanowi 18%
respondentow (2013 1. — 2%).

SEGMENTACJA KLIENTOW

2013 m2015

56%

45%

40%

27%

NIEZAANGAZOWANI PODATNI

Pozytywnym trendem polskiego rynku produktow
Fairtrade, obserwowanym juz od kilku lat, jest

, Czyli 0sob Swiadomych
i przekonanych. W latach 2013-15 grupa ,klientow
dojrzatych” wzrostao 16, ,mfodych—perspektywicznych”
0 8, a ,podatnych” 0 13 punktow procentowych.

Inne  badania polskich konsumentow Fairtrade,
przeprowadzone w 2013 roku'' podajg, ze w profilu

11 Badanie na temat rynku produktow Sprawiedliwego Handlu w Polsce,
ABM Agencja Badan Marketingowych na zlecenie IBRKK, 2013 .
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MtODZI — PERSPEKTYWICZNI DOJRZALI

psychograficznym tej grupy docelowej znajdujg sie
osoby:

ptci zenskiej (64%)

* nalezace do grup wiekowych: 18-30 lat (36%) i 30-
44 |ata (27%)

* posiadajagce wyksztatcenie wyzsze (prawie 30%)
i Srednie (ponad 30%)

e dysponujgce relatywnie wysokimi dochodami
(20% badanych deklarowato dochod netto na
gospodarstwo domowe przekraczajacy 4 000 zf)
nieposiadajace dzieci (42%).

Dla porownania, charakterystyka demograficzna grupy
konsumentow, ktorzy w 2012 roku'? najczesciej kupowali
produkty spozywcze z segmentu odpowiedzialnej
konsumpcji, (do ktorych nalezg m.in. produkty Fairtrade),
przedstawiata sig nastepujaco:

e 0soby w wieku 15-19 oraz 25-29 lat
* z wyzszym wyksztafceniem
ez miast powyzej 200 tys. mieszkancow

12 Badanie postaw polskich internautow wobec odpowiedzialngj
konsumpcji. Raport badawczy przygotowany dla: Zwigzek
Stowarzyszen Polska Zielona Sie¢ przez IIBR Interaktywny Instytut
Badan Rynkowych Sp. z 0.0., Warszawa 2012

studenci

0S0by oceniajace swojg sytuacje materialng jako
Srednig

osoby, ktore deklaruja, ze nie odczuty skutkow
kryzysu finansowego

Oferujemy pomoc przy tworzeniu materiatdow konsumenckich podnoszacych wiedze o produktach Fairtrade

i ksztattujgcych nowe nawyki konsumenckie.

WZORY GOTOWYCH MATERIALOW
POS ZGODNYCH Z ZALECENIAMI
FAIRTRADE INTERNATIONAL

WYBIERAJ FAIRTRADE

WHW. FMRTRADEHRE )

T
C0 0ZNACZA

JNAV EAIDTDANEDY

W Panstwa

www.fairtrade-deutachland.de

POMOC W PRZYGOTOWYWANIU MATERIALOW

POS, TAKICH JAK SHELFLINERY, STOPERY,
WOBBLERY, EKSPOZYTORY ITP.

supermarkecie



NAKLEJKI NA WITRYNY SKLEPOWE | KASY ORAZ BANERY INTERNETOWE

ZWRACAJACE UWAGE KLIENTOW NA PRODUKTY FAIRTRADE

INAKIEM FAIRTRADE

ZNAKIEM

®

MOZLIWOSC POSLUGIWANIA FASTRADE

SIE HASLEM

www.fairtrade.org.pl

(prosimy o kontakt w sprawie zasad korzystania)

POMOC W OPRACOWANIU MATERIALOW
KONSUMENCKICH, TAKICH JAK GAZETKI,
KATALOGI, TRESCI STRON WWW ITP.

KOORDYNOWANIE KAMPANII
ANGAZUJACYCH OBECNYCH ORAZ
PRZYSZLYCH KONSUMENTOW

WEE UDZIAL W
NAOWIEKSZES
NA SWIECIE

MIASTA przyjazne dia SZKOLY przyjazne dia MIEISCA PRACY przyjazne dia

www.spolecznosci.fairtrade.org.pl
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Badania efektow kampanii prowadzonych na poziomie
miejscowosci, szkot i miejsc pracy wskazuja, ze np.
71% mieszkancow Garstang w UK (gdzie prowadzony
jest odpowiednik kampanii Miasta Przyjazne dla
Sprawiedliwego Hanadlu) rozpoznaje znak Fairtrade. Wynik
dla 0sob spoza miasta byt w 2001 r. zblizony do Sredniej
krajowej i wynosit 20%. Wzrost sprzedazy produktow
Fairtrade dzieki tej kampanii potwierdzony zostat tez
w innych miastach: Oslo (Norwegia), Malmé (Szwecja)
i Hanower (Niemcy), gdzie wiadze lokalne uzywajg
towardw Fairtrade znacznie czesSciej niz stanowi Srednia
krajowa. Raport sporzadzony w Karlstadt (Niemcy)
wskazuje, ze zaobserwowany tam wzrost konsumpciji
kawy Fairtrade z 5% do 75% catej kawy konsumowane;j
przez wtadze lokalne jest wynikiem tamtejszej kampanii
Fairtrade Towns. W Lund, szwedzkim miescie, ktore

zdobyfo tytut Fairtrade Town, 52% bananow dostepnch
w sklepach ma znak Fairtrade, podczas gdy Srednia
krajowa w Szwecji wynosi 17%.

Fairtrade Polska wykorzystuje

budzet powstaty z opfat licencyjnych,
pobieranych od podmiotow korzystajacych ze znaku
Fairtrade.

Na promocje Sprawiedliwego Handlu przeznacza sie
rowniez Srodki publiczne. Na okres VI 2014 — | 2018
Unia Europejska, Europejski Obszar Gospodarczy, rzad
polski oraz Wojewodztwo Matopolskie zarezerwowaty
na edukacje w zakresie Sprawiedliwego Handlu srodki
w wysokosci ok. 1 min zt w postaci dotacji z roznych
programow. Kwota ta z pewnoscig bedzie sie zwigkszac.

Znak Fairtrade umieszczony na koncowym produkcie
0znacza jego zgodno$c¢ ze standardami Fairtrade. Kazdy
tzw. operator Fairtrade, czyli producent, eksporter,
importer czy przetworca produktow Fairtrade powinien
uzyska¢ certyfikat spefniania tych standardow,
okreslonych przez Fairtrade International (www.fairtrade.
net/standards.html). Przetworca to ten, kto wytwarza
finalne produkty konsumpcyjne (np. czekolade,
ciastka). Podwykonawcy przetworcy bioragcy udziaf
przy wytwarzaniu produktu Fairtrade rowniez podlegaja
inspekcjom i muszg uzyskac certyfikat.

* Aby moc oznaczyC znakiem Fairtrade opakowanie
finalne, przeznaczonego dla konsumenta produktu,
wyprodukowanego ze skfadnikow wprowadzonych
do obrotu zgodnie ze standardami Fairtrade
(np. czekolada z ziarna kakaowego i cukru
Fairtrade), producent musi poddac sie

. Wymdg ten dotyczy rowniez
przedsiebiorstw zamierzajacych przepakowywac
/ konfekcjonowa¢ produkty Fairtrade czy wypala¢
kawe.

» Przejscie certyfikacji nie oznacza automatycznie
prawa do uzywania znaku Fairtrade. Chcac

wprowadzi¢ do obrotu produkt Fairtrade pod wtasng
marka, jego wytworca musi rowniez uzyskac

. W tym celu
nalezy podpisaC umowe licencyjng oraz uzyskac
zatwierdzenie projektu opakowan zawierajgcych
znak Fairtrade. Opfata za uzycie znaku liczona jest od
wielkoSci obrotu produktami Fairtrade i wynosi ona
w Polsce 2% ich wartosci hurtowej netto. Pobierane
optaty stuza promociji produktow Fairtrade.

e W przypadku kupowania produktow Fairtrade
w gotowych opakowaniach detalicznychi oznaczania
ich , bez obrobki i przepakowywania,
istnieje mozliwo$¢ uzyskania licencji na uzycie
znaku Fairtrade bez przechodzenia certyfikacji.
Wystarczy podpisa¢ umowe licencyjng oraz uzyskac
zatwierdzenie projektu opakowan zawierajgcych
znak Fairtrade, a nastepnie odprowadzac opfaty
licencyjne.

* Do handlu produktami Fairtrade pod nie
jest potrzebna zadna zgoda. W przypadku naklejania
na zagraniczne produkty Fairtrade naklejki z polskim
opisem wymagany jest jeden z tekstow nt. Fairtrade
(patrz informacje na kolejnej stronie). W przypadku
watpliwosci prosimy o kontakt.
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Audyt certyfikacyjny w systemie Fairtrade dokonywany
jest przez FLOCERT - odrebng od Fairtrade International
jednostke certyfikujaca, cozapewniasciste przestrzeganie
standardow i przejrzysto$¢  dziatania.  System
certyfikacyjny FLOCERT spetnia wymagania normy
ISO 17065, gwarantujac niezaleznos¢ i wiarygodnosc.
Koszt certyfikacji zalezy m.in. od wielkosSci firmy, liczby
certyfikowanych produktow i liczby podwykonawcow.
Optata podstawowa dla podmiotdow, ktorych roczny obrot
przekracza 5 min euro (,Customers”) wynosi 2 798 euro/
rok plus jednorazowa optata aplikacyjna w wysokosci
950 euro. Firmy, ktore nie pozyskujg surowcow od
bezposrednich producentow (nie sg pfatnikami tzw.
Ceny Minimalnej Fairtrade i/lub Premii Fairtrade) i ktore
posiadajg roczne obroty nieprzekraczajace 5 min euro,
mog3 zostac sklasyfikowane jako tzw. ,Drobni klienci”
(,Small Customers”) . Podstawowa opfata certyfikacyjna
w tym przypadku wynosi 1 325 euro rocznie. Natomiast
mniejsze podmioty, spetniajace tacznie kilka kryteriow
(m.in. obroty do 2 miIn euro i jednoczesne pozyskanie
licencji na znak Fairtrade), mogq skorzystac ze statusu
,Matego licencjobiorcy” (,Small Licensee”). Ponoszg
one wtedy opfate certyfikacyjng za 3 lata z gory
w wysokoSci 790 euro (263,33 euro/rok). Wstepng
informacje na temat kosztow certyfikacji dla konkretnej
firmy i okreSlonych produktow mozna uzyska¢ na
stronie www.flocert.net w zaktadce ,Cost calculator”.

p—

Fairtrade Polska ma mozliwo$¢ wystepowania 0 znizki
od wysokosci optat certyfikacyjnych dla polskich firm.

Po wstepnym zgtoszeniu firmy FLOCERT sprawdza
dostarczong dokumentacje, po czym zainteresowany
podmiot moze otrzyma¢ tymczasowg zgode na obrot
produktami Fairtrade, tzw. Permission to Trade. W ciggu
szesciu miesiecy firma poddawana jest audytowi
w jej siedzibie, gdzie sprawdzane sg m.in. dokumenty
zwigzane z obrotem produktami Fairtrade. Audyt
konczy sie raportem, w ktorym zawarte sq ewentuaine
zalecenia korygujace. Po dokonanych korektach w firmie
pozytywny, FLOCERT przyznaje certyfikat Fairtrade, ktory
jest wazny przez trzy lata.

Po przyznaniu certyfikatu FLOCERT ma prawo
przeprowadza¢ dodatkowe, zapowiedziane audyty.

Jesli szukacie Panstwo szczegotowych informaciji
0 procesie certyfikacji i licencjonowania, prosimy
0 kontakt z nami. Dane kontaktowe znajdziecie Panstwo
na tylnej oktadce tej publikacii.

TEKSTY NA OPAKOWANIA PRODUKTOW

W przypadku niektorych surowcow zachowanie
fizycznej identyfikowalnosci byloby kosztowne i trudne
do realizowania przez producentow z krajow globalnego
Potudnia. Mogfoby rowniez ograniczy¢ im swobodng
sprzedaz produktow. Dlatego dla surowcow, ktore
rutynowo ulegajg mieszaniu lub podlegajg ztozonym
procesom przetworczym, w miejsce identyfikowalnosci
mozna stosowac tzw. bilans masy. Surowce te to ziarno
kakaowe, herbata, cukier i soki owocowe.

Fizyczna identyfikowalnos¢
Wersja preferowana

4 )
Sktadniki z certyfikatem Fairtrade pochodzace
od producentow Fairtrade: sktadnik 1,
sktadnik 2, sktadnik 3. Ogotem XX%. Fairtrade
oznacza sprawiedliwe warunki handlowe
dla producentow z krajow rozwijajagcych sie
i stwarza mozliwosci inwestowania w rozwoj
lokalnej spotecznosci oraz w zrownowazong
przysztoSc. Wiecej na www.fairtrade.org.pl.
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Fizyczna identyfikowalnos¢
Wersja skrocona w przypadku ograniczonej przestrzeni

Skfadniki z certyfikatem Fairtrade pochodzace
od producentow Fairtrade: skfadnik 1, sktadnik
2, skfadnik 3. Ogotem XX%.

Wiecej na www.fairtrade.org.pl.

Bilans masy pozwala wytwdrcom miesza¢ w procesie
produkcji surowce certyfikowane i konwencjonalne,
pod warunkiem zachowania zasady, ze iloSC produktow
gotowych odpowiada ilosci pozyskanego surowca ze
zrodet Fairtrade. Aby konsument mial Swiadomosc,
wedtug ktorej z wymienionych zasad zostat wytworzony
dany produkt, wytworca powinien umiesci¢ odpowiedni
tekst na opakowaniu.

Wersja preferowana

KSkiadniki wprowadzone do obrotu zgodnie ze
standardami Fairtrade: sktadnik 1, skfadnik
2, sktadnik 3, ogotem XX%. Fairtrade
oznacza sprawiedliwe warunki handlowe
dla producentow z krajow rozwijajgcych
sie i stwarza mozliwosci inwestowania
w  rozw0j lokalnej spofecznosci oraz
w zrownowazong przysztos¢. Wiecej na

www.fairtrade.org.pl.
N o Y,

Wersja skrdcona w przypadku ograniczonej przestrzeni

Sktadniki wprowadzone do obrotu zgodnie ze
standardami Fairtrade: skfadnik 1, sktadnik 2,
sktadnik 3; ogotem XX%.

Wiecej na www.fairtrade.org.pl.

W przypadku produktow sktadajgcych sie w ponad 50% z ptynow po podaniu procentowej wartosci sktadnika
Fairtrade nalezy dodac¢ zwrot ,,z wytaczeniem [tu nazwa ptynu]”. Na przyktad: ,ogotem XX% z wytgczeniem

wody i przetworow mlecznych”.

Produkty z baweiny

4 )
100% bawetny z certyfikatem Fairtrade
pochodzacej od producentow Fairtrade.
Fairtrade oznacza sprawiedliwe warunki
handlowe dla producentow z krajow
rozwijajagcych sie i stwarza mozliwosci
inwestowania w rozwoj lokalnej spotecznosci
oraz w zrownowazong przysztosc¢. Wiecej na
www.fairtrade.org.pl.

\_ J




Fundacja ,Koalicja Sprawiedliwego Handlu” — Fairtrade Polska
ul. Stawkowska 12
31-014 Krakow
tel.: +48 603 363 721
e-mail: fairtrade@fairtrade.org.pl

® QO www.fairtrade.org.pl
@) FairtradePolska
FairtradePolska
FAIRTRADE © FairtradePolska

Na mocy porozumienia z Fairtrade International zajmujemy sie rozwojem Fairtrade w Polsce.



